Manual dobré praxe
reklamy a oznacovani
provozoven

v méstské ¢asti Brno-stred




Uvod

Podnikani ve verejném prostoru mésta ma sva pravidla, jejichZ podstatnou soucasti je vizualni prezentace,

prostrednictvim které se obchodnici snazi navstévniky mésta zaujmout. Kvalitné zpracovana vizualni komunikace

a oznaceni provozen vCetné outdoorové reklamy dotvafi pfirozeny genius loci. Ten se dnes bohuZel ztraci pod vrstvami

.,

zmatenych a agresivnich reklam, které se nechvalné oznaduji za vizualni smog. Nekvalitni oznaceni provozoven bez

respektu k urbanistickému a architektonickému razu poskozuje nejen genia loci, ale také obchodniky. Nekoncepéni

design firemniho oznadeni se z dlouhodobého hlediska ekonomicky nevyplaci.

Manual vznikl pod patrondtem méstské ¢asti Brno-stred za spolutcasti Odboru pamatkové péce Magistratu mésta Brna

(dale jen Odbor pamatkové péce), tzemniho odborného pracovidté Narodniho pamatkového Gstavu v Brné a Kancelére

architekta mésta Brna. Je vysledkem mezioborovych setkani a odbornych diskusi.

Cilem manuélu je nastavit jednotnd a v praxi velmi variabilni pravidla designu pro oznacovéni provozoven

a outdoorovou reklamu v architektonicky specifické lokalité Brno-stfed. V§em zi&astnénym - obchodnikdim, majitelim

nemovitosti, provozovatellim outdoorové reklamy a Gfadim - ma predevsim pomahat a slouZit.

Usnadnéni

Cilem je zadateldm maximalné usnadnit a urychlit
cely proces spojeny se startem provozoven - od
vyjednavani na Gradech, pfes tipy na vyrobu aZ po
praktické ndvody na realizaci. Manuél obsahuje
konkrétni poZzadavky pamatkové péce, aby bylo
doptedu zfejmé, jak postupovat v pamatkové
chranéném Gzemf pfi realizaci firemniho oznacen.

Inspirace

Manual ma byt také inspiracnim zdrojem pro efektivni
tvorbu vizualni prezentace provozoven. Obsahuje
zésady Gspésné komunikace, praktické navody, ukazky
a tipy vhodného designového feseni a argumenty pro
fakt, Ze investice do kvalitniho designu se vyplaci.

Ochrana

Ochranu architektonického dédictvi a kultivaci
méstského verejného prostoru je tfeba protnout

s komer¢nimi zajmy obchodnikd. Manuél se snazi
ochréanit obé slozky - slozky, jak architektonickou, tak
komeréni, pfi maximalnim zachovanf tvarci svobody
jak designérd, tak provozovateld.
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Platnost manualu

Manudl byl vytvoFen na miru specifické architekture
a urbanistickému pojeti méstské ¢asti Brno-stred. Je
platny pro Méstskou pamatkovou rezervaci (MPR) Brno
a pro kulturni paméatky v ochranném pasmu Méstské

paméatkové rezervace (OP MPR).

Hranice Gzemi rezervace v Brné vede na severu

vnéjsi uliéni ¢arou zéstavby v ulicich Gorkého, Veveri,
Zerotinova namésti a Moravského namésti, na vychodé
Kolisté, dale po vnitrni uliéni ¢are Kolisté, Dornychu,
ulice Uhelné a HybeSovy. Déle prechazi na vnéjsi
hranici zastavby ulic Kopeéné, Anenské a Pekarské

a ulici Hlinky na severni strané Mendlova ndmésti
pokraluje do ulice Pivovarské, odkud se otadi k severu
a po zapadni strané Uvozu se vraci k vychozimu bodu.

Alkoli manual obsahuje soubor pravidel, ktera popisujf
predevsim problematiku v MC Brno-stfed, véiime, ze
mdZe byt inspirativnim dokumentem pro dalsi objekty
v ostatnich méstskych ¢astech Brna. V tomto sméru
miZe byt manuél vniman jako oteviena platforma

s univerzalni platnosti.

Dokument ve formatu PDF je uréeny k volnému Sireni
elektronicky a je online ke staZeni na
www.brno-stred.cz/vizualni-strategie

Méstska pamatkova
rezervace

ochranné pasmo Méstské
pamatkové rezervace

méstska ¢ast Brno-stied

Ustrednf
hibitov

1:40 000

775 1550 m
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Odkaz slavné éry

Novodobé déjiny Brna zdobi slavna éra moderni
architektury. Architektonické a vytvarné resenf
komerénich prostor bylo jiz na prelomu 19. a 20. stoletf
na vysoké Grovni, mimo jiné diky architektonickému
reseni obchodnich portald od Germana Wanderleye,
Maxmiliana Montera nebo Du$ana Jurkovice.

V tomto ohledu se jako vrcholné jevi mezivalecné
obdobi, kdy se Brno stalo jednim z center ¢eské
moderni architektury a pfineslo méstu nadcasové
stavby v jeho novych ¢tvrtich i v historickém centru.
Vedle novych budov (hotel Avion, obchodni d&im Brouk
a Babka, Moravska banka, Moravska sporitelna, diim
Convalaria, palac Morava) nebo &astf blok (Batfiv

1) Parter domu v Préichodni, rok 1910, architekt Maxmilian
Monter.

paléc, obchodnfi a obytny palac Alfa) dochazelo ¢asto
k prestavbam starsich, historizujicich domd, zejména
formou Gprav jejich pfizemi - parteru.

Dil¢i Gpravy parteru starsich domd pochézely

z ateliérd znamych architekt( - Bohuslava Fuchse,
Ernsta Wiesnera, Otto Eislera, Jindficha Kumposta,
Miroslava Kopfivy, Oskara Porisky, Jaroslava Grunta,
Josefa Polaska, Jana Viska, Otakara Oplatka, Heinricha
Bluma, Aloise a Viléma Kuby, Vaclava Dvorika, Josefa
Solce, Karla Kotase, Josefa Kranze, Josefa Samofila,
Vitézslava Korna aj. Néktefi architekti se dokonce
primo specializovali na Gpravy obchodniho parteru ve
star$i zastavbé - Zoltan Egri, Robert Godl, Hans Haas,

2) Klobou¢nictvi Hartmann, architekt Otto Eisler.

Norbert Troller, Wilhelm Dunkel, Felix Steiner, Walter
Orliczek aj.

Pro novostavby i Gpravy historickych staveb byl
typicky cit pro situaci, projevujici se vyvazenou
mirou velkorysosti a pokory. Vysoka troveri
provedeni vychéazela z jednoty architektonického
a stavebniho navrhu exteriéru v souladu s vizualni
komunikaci a interiérem obchodd. Ruku v ruce

s konceptem 3lo technické provedeni a péce o detail.
Ve velkych formatech se pouzivaly uslechtilé

a pokrokové materialy, jako jsou kdmen, nerezova
ocel, lesténé aluminium nebo opakni sklo. Celkové
se kladl diraz na svételny koncept a grafickou

3) Prodejna lustri Klauber, architekt JindFich Kumpost.
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Odkaz slavné éry

kvalitu. Na dodavkach specializovanych femesel se
podilely zavedené firmy z Brna a okoli. Komplexni

a profesionalni navrh obchodnich zafizeni ved|

k vyraznému a pfitom kultivovanému vizualnimu
stylu. Priklady architektonického a vytvarného reseni
mistnich obchodnich zafizeni byly ¢asto publikovany
v prestiznich tuzemskych i zahrani¢nich ¢asopisech

a knihach. Soudoba architektura dokreslovala
jedine¢ny rdz mésta a dodavala mu novy metropolitni
rozmer.

Cast obchodnich portald a vykladct z mezivale¢né

doby se dodnes zachovala a spolu s nezaménitelnym
charakterem Brna jako ,moravského Manchestru“ je

4) Autosalon Citroén a Buick, architekt Otto Eisler.

v ,hleda¢ku” doméacich i zahrani¢nich navétévnik(. Péci
o toto kulturni dédictvi je dobré chapat jako moznost
navazat a rozvijet slavnou tradici. Kultivované reseni
vypovida o vkusu provozovateld a podvédomé formuje
vkus zakaznikd a obyvatel mésta. Prace na prezentaci
obchodu v historickém kontextu je mozno chapat jako
jisty druh poslani - je to dialog s verejnym prostorem -
ktery ma nezanedbatelny dopad na tvar mésta.

5) Pekafstvi Smerda, architekt Zoltan Egri.

6) Salon Lassmann, architekt Ernst Wiesner.

MANUAL DOBRE PRAXE |7



Jak pouzivat manual

Manudl tvofi dvé ¢asti - design provozovny a outdoorova reklama. Dozvite se, jak nejaéinnéji postupovat - od
vyjedndvani na Gfadech aZ po realizaci oznaleni. Najdete zde praktické informace tykajici se designu a Gspésné
komunikace s ohledem na nosice, zpisoby jejich umisténi, materidlové a technologické feseni. Nedilnou sou¢asti jsou
také ukazky dobrych a $patnych pfikladt. Vétsina dobrych prikladd je pfimo z Brna.

V Gvodu kazdé ¢asti najdete rozcestnik, ktery jednoduse ukazuje riizné typy nosi¢d a pomaha k rychlejsi orientaci
v manuélu. Vénujte pozornost modrym strankam, které podrobné popisuji, jak a kde jednotlivé typy nosi¢d konzultovat
a schvalovat.

LEKARNA PIPETA

1. cast Design provozovny 2. cast Outdoorova reklama

se vénuje veskeré venkovni propagaci, ktera se vyskytuje v misté, kde je zamérena na nosiCe, které se vyskytuji mimo provozovnu, jako jsou
probiha prodej nebo sluzba. Jedna se o design firemniho napisu, polepu, napf. billboardy, citylight vitriny, bannery na méstském mobiliari apod.
vyvésniho stitu, 4¢ka apod.
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Vysvétlivky

Pozitivni

Oznaceni pro optimalni feseni. Pokud

Negativni
Oznadeni pro nezadouci feseni. Témto
plijdete touto cestou, vyhnete se pristupdm se radéji vyhnéte.
problémdm na Gradech a pfipadnym
zdrZenim.

Zkraceny slovnicek pojmi

Odbor pamatkové péce Odbor pamétkové péce Magistratu mésta Brna, zkrdcené OPP, OPP MMB

Narodni pamatkovy tstav v Brné Narodni pamatkovy tstav, izemni odborné pracovi$té v Brné, zkracené NPU, UOP v Brné

Parter Architektonicky vymezena ¢ast domu v prizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Vykladec Konstrukce se sklen&nou vyplni, ktera je bud pfedsazena pFed otvory parteru (pfedsazeny vykladec) nebo do n&j vsazena (okenni vykladec).
Vyloha Prostor za sklem vykladce, vétSinou uréeny k obchodni prezentaci.

Plastické clenéni fasady Prvky fasady, které uréuji rytmus ¢lenéni navrZzeny architektem. Mize jit napf. o bohaté Stukové dekorace i jednoduché geometrické linie.
Rezana grafika Oznadenf grafiky ze samostatnych jednotlivych &asti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyfezany népis ¢i ikonu.

Kompletni slovni¢ek pojmd najdete na str. 104.
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1. CAST
Design
provozovn

Tato ¢ast zahrnuje veskerou reklamu, ktera
se vyskytuje v misté, kde probiha prodej nebo
poskytovani sluzby. Jedna se o firemni oznaceni na

fasadg, polepy vyloh, vystrée a dal$i podobné nosice.

Pro rychlejsi orientaci v typech reklamnich nosicd
vyuZijte ilustraci na nasledujici strané. Kliknutim
na néktery z popiskl se dostanete pfimo na stranu
konkrétni podkapitoly.
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DESIGN PROVOZOVNY

ROZCESTNIK

OBCHOD

/

VYSTRCE
(str. 40)

/

FIREMNI
NAPISY
(str. 22)

POLEPY
(str. 49)

EKARNA PIPETA

SVETELNE ACKA
OBRAZOVKY (str. 66)
AVIDEOMAPPING

(str. 79)

||
[ |
[ |
VITRINY ZAHRADKY
A NABIDKOVE A MARKYZY
TABULE (str. 62)

(str. 56)
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DESIGN PROVOZOVNY
ROZCESTNIK

KIOSEK OBCHODNIDUM

OBCHODNIi DUM

[

Salon Ves

u§;

EMO BAR

H
H

PIZZA

KA

g

LLLLLL

0ZNACENI KIOSKU 0ZNACENi OBCHODNICH DOMU
(str. 68) (str. 74)
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DESIGN PROVOZOVNY
JAKPOSTUPOVAT

1. Lokalita 2. Navrh

° o |
‘, I" e k tl I O Nechte designéra nebo architekta vypracovat

navrh nosice dle doporuceni na nasledujicich

Zjistéte, v jakém stupni ochrany je objekt, kde stranach.

] D D [ chcete nosi¢ umistit podle mapy na str. 5.

— | 3. Konzultace O 4. Vyroba
a povoleni

Konzultujte navrh elektronicky u pfisludného Nenechavejte vyrobit neschvalené nosice, doslo
subjektu. Postup se rlizni dle typu a velikosti nosice. by ke zbyteénym vydajim a zdrzenim.

Schviélené navrhy zadejte do vyroby

a nainstalujte podle dohodnutého postupu.

Instrukce najdete na modrych strankach manualu.
Zkonzultované navrhy pak nechte schvalit pfislusnym
aradem podle toho, ve které méstské ¢asti mate
provozovnu.
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Jakmile mate vyreseny stupen ochrany objektu v souvislosti s lokalitou, miZete pristoupit k ndvrhim. Dfive neZ se

podivdme na jednotlivé nosice, zodpovézte si nékolik obecnych otazek tykajicich se designu a komunikalni strategie.

Otazky by Vam mély pomoci si ujasnit Vase poteby a komunikaci jako celek. Cim vic otazek vyFedite hned na zacatku,

tim vic Casu a penéz uSetfite a v neposledni fadé také zvysite pravdépodobny Gspéch Vaseho podniku, potazmo Vasi

znacky.

Design

Ma diim, ve kterém chcete mit provozovnu,
jednotny koncept pro oznacovani vsech subjektii?
Optimalni a férova cesta je vyresit s majitelem
nemovitosti jednotny zptisob oznacovani vsech
provozoven. Jediné tak ziskaji vSichni obchodnici

pro prezentaci svoji provozovny rovnou prileZitost

a v dusledku pak budou vsichni dobre viditelni.

Jak bude Vase znacka pusobit?

Oznaceni provozovny a interiér by mél vytvofit bud
jeden nebo vice specialist(i v Gzké spolupraci. To Vam
zajisti, Ze bude Vase znacka a vizualni styl kompaktni
a nezaménitelny. Resenf veskerych potteb najednou

vvvvv

.,

vizualni styl, podle kterého si Vas zakaznici zapamatu;ji
jak v online prostredi, tak na provozovné.

Specialistu na znacky a vizualni styl hledejte mezi
grafickymi designéry. Jednotny navrh interiéru véetné
venkovniho oznadeni zafidi architekt nebo designér.

Nezapomerite na umisténi povinného oznacenf

provozovny (viz str. 24).

Jaky je charakter fasady domu a charakter
obchodniho parteru?

Casto byvaji odligné. Zjistéte si proto, jaka je kulturni
a historickd hodnota domu. Poslete architektovi

nebo designérovi fotografickou dokumentaci celé
fasddy a umisténi domu v rdmci ulice. Jediné tak mdZze
vzniknout design Vasi prezentace, ktery dobfe vynikne
v dané lokalité.

Jak budete komunikovat slevy, nabidky a menu?

Kvalitni koncepéni design Vam vyresi spoustu starosti
najednou hned na zacatku a vse pak bude fungovat

i v budoucnu. Nechte si navrhnout jednotny vizualni
styl, ktery bude napliiovat vsechny Vase potreby

a bude se s nim dobre zachézet.

Strategie

Oznacdeni provozovny nema obsahnout veskery
marketing podnikani, jeho funkce je predevsim
orienta¢ni, ne propaga¢ni. Nema fikat, co vSe se nabizi,
ale jen informovat o tom, Ze provozovna existuje

a jaké je jeji zaméreni. Pro sdéleni ostatniho budete
potfebovat komunikalni strategii. Nasledujici otazky
by Vam mély pomoci si ujasnit potfeby a ocekavani pfi
budovani Vasi znacky.

Existuje ve mésté podobna provozovna?

Pokud ano, jak funguje? Co pfesné nabizi? Pokud
neexistuje, zjistéte pro¢. Nenakupuji uzivatelé
produkty nebo sluzby spiSe online? Nekomunikuje
Vase pfima konkurence predevsim v online prostredi?

Koho chcete oslovit? Kdo u Vas bude nakupovat?
Snazit se byt pro ,vSechny“ nikdy nenf tak G¢inné
jako pfesné zacileni na konkrétni skupinu lidi. Cilovou
skupinu si mZete definovat podle véku, pfijmu,
pohlavi nebo zajm( a zpdsobu myslent.
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Co je nového nebo unikatniho na Vasem produktu
nebo sluzbé?

Pokud nevite, co je na Vasi nabidce unikatni,

pfipravujete se o nejucinnéjsi zbran v boji s konkurenci.

Dejte dohromady hlavni benefity toho, co nabizite,
a komunikujte je na prvnim misté. To je zaklad Vasi
budouci znacky a celého podnikan.

Co nabidnete jako nadstandard?

Co nabidnete zdkaznikdm nového nebo jiného? Pro¢ by
k Vam méli lidé chodit? Pro¢ by Vas méli doporucovat?
| v pfipadé, Ze otevirate prvni provozovnu svého druhu
ve mésté, neni jisté, jestli se konkurence zanedlouho
neobjevi. Proto je uz na poc¢atku dobré si ujasnit, jak se
odlisite.

Jak budete Fesit, kdyz k Vam prvni mésic nikdo
nepfijde?

Budete utracet za dalsi cedule? Nepfijdete tim o silu
své znacky a divéryhodnost? Nové cedule neposili
adinnost Vasi znacky. Zvazte jiny pfistup. Rozmyslete
si peclivé co, kde a jak komunikovat.

Jak budete odménovat ¢asté navstévniky?
Vyplati se Vam vérnostni systém? Za jakych podminek
bude pro zdkaznika mozné vstoupit do vérnostniho
klubu? Co bude odména? Bude ho to skute¢né

motivovat?

VyuZijete internetové socialni sité?

Kterd socialni sit je pro Vas vhodna? Kazda mé jiné
publikum. Komunikace nebo reklama online mize
prilakat lidi, ktefi by do lokality s Vasi provozovnou
jinak nepfisli.

Konzultace
a povoleni

Navrhy vzdy konzultujte pfedem u pfislusnych
subjektl a vyridte si povoleni. Instrukce jsou uvedeny
na nasledujicich modrych stranach manuilu.
Pribéznymi konzultacemi se vyhnete nepfijemnostem
s neschvalenim jiz hotového nosice. Povoleni je tieba
vyfizovat i v pfipadé, Ze jej plvodni provozovna méla.
Design kazdého provozovatele se musi schvalovat
znova.

Bude Vase provozovna v domé, ktery je kulturni
pamatkou?

Pro kulturni pamatky plati nejprisnéjsi pravidla Odboru
pamatkové pécle. Plastické ¢lenéni fasady je zaklad,
kterému je tfeba oznadenf pFizplsobit. Zamérte se i na
barvy a materialy.

Je Vase provozovna v Méstské pamatkové
rezervaci, jejim ochranném pasmu nebo mimo
pamatkové chranéné iizemi?

Podle mapy na str. 5 urlete, ve které zéné se objekt

nachazi. Tabulka s pravidly pro vSechna pasma
a s nutnymi konzultacemi je uvedena u kazdé sekce na

modrych stranach.
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DESIGN PROVOZOVNY
JAK ZACIT

Kvalitni
designér

Rozpoznat a vybrat kvalitniho designéra je kli¢ové

a velmi obtizné. Existuje vSak nékolik zasad, kterymi je
dobré se pfi vybéru Fidit. Nasledujci body Vam mohou
pomoci rozpoznat kvalitniho tvirce.

Schopného designéra nedefinuji obrazky, ale
zpuisob mysleni a pFistup k navrhovani.

Ridte se proto spi& konkrétnimi doporucenimi a jeho
pfistupem, nez tim, jak se Vam jeho prace ,libi“ na
pohled.

Kvalitni tviirce se vZdy zajima, k éemu jsou
vystupy, které déla.

Napfiklad jak funguji v rdmci komunikace, co je
obsahem sdéleni, pro koho je sdéleni urcené, jak rychle
ma byt Citelné apod.

Zajima se také o provedeni vystupu.
At uz jde o tisk, umisténi na fasadg, barevnost fasady,
lokalitu objektu a podobné.

Neplni vS§echna pfani.

To znamen3, Ze nebude slepé nasledovat jakékoli
pokyny. OptimalnT je, kdyZ designér sestavi zadani
spolu s Vami s ohledem na své zkuSenosti a Vase
potreby.

Neumi vSechno.

Design interiéru, graficky design, ilustrace nebo
web design jsou velmi odlisné obory néro¢né na
droven specializace. Kvalitni tviirce vzdy zna své
meze a nebude tvrdit, Ze ovldda viechno. Pokud si
nejste jisti, co pfesné potrebujete, zkuseny designér
by Vas mél byt schopen nasmérovat k adekvatnimu
odbornikovi.

Pfemysli nad svym navrhem a je schopen hledat
riizna feseni.

Pokud hledate design, ktery bude fungovat dlouhodobé
a usetfi Vam penize v budoucnu, poditejte s del$im
procesem schvalovani a vyvojem. Neni mozné
olekavat, Ze budete mit napfr. kvalitni vizualni styl
hotovy za tyden. Optimalni je dlouhodoba spolupréace,

protoZe se ¢asto béhem vyvoje projektu objevuji nové
problémy, které je tfeba koncepcné fesit. Tim spis je
dobré vybrat opravdu kvalitniho designéra hned na
zacatku.

Pokud se bojite investice, nepoZadujte skici nebo praci
na zkousku zdarma, ale vyberte mensi vystup, kterym
spolupréci otestujete. Cenu za praci vzdy dohodnéte
predem, stejné jako hodnotu pfipadnych pfirdzek kvali
neolekdvanému zvyseni ndro¢nosti prace.
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DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

Pravidlo 3 sekund

Kolemjdouci nema ¢as se o Vasi provozovnu tak zajimat,
musite ho zaujmout jednoduchou a jasnou prezentaci
béhem prvnich tfi sekund. NepouZivejte prilis mnoho népist
a drzte se zdsady méné je vice. Vyberte pouze nejdllezitéjsi
informace a nechte je vyniknout. Jednoduché a ndpadita
prezentace je zaklad Gspéchu Vasi provozovny. PouZivejte co

nejméné nosicd, aby se sdéleni zbyteéné neopakovala.

Poznejte kvalitniho
tvurce

Schopny designér nebo architekt nebude mit problém
navrhnout originalni prezentaci na miru s respektem

k tomuto manualu a pravnim predpistim. Proto volte
profesionala, ktery problémy dokaze resit a ne zvelicovat.
Vyhnete se tak nepfijemnostem pfi schvalovani navrha

u pamatkard a pripadnym postihtim. Mezi schopnosti
kvalitniho tvirce patfi také navrhovat individualni feseni
s ohledem na Va3e prostredky a potfeby.

Vyuzijte okoli

Design Vasi provozovny nebude ve vzduchoprazdnu, na
vysledném efektu se vzdy podepisuje i okoli. Dim, ve
kterém Vase provozovna sidli, je soudasti kulturni hodnoty
Brna, nechte navrhnout znaéenf provozovny v souladu

s jeho charakterem a podporte tim osobité kouzlo lokality.
Nejlepsim Fesenim je jednotné znacenf provozoven v ramci
jednoho domu. Oznaceni provozoven patfi do pfizemi neboli
obchodniho parteru, nikoli do vyssich pater.

Sunty hraji proti Vam

Pokud Vam provozovna nevydélava, dalsi cedule je jen
zaplata na potapéjici se lodi, nic se tim nevyresi. Nechte

si navrhnout udrzitelné a koncep¢ni feseni. Nedomyslena

a nekvalitni feseni dlouhodobé nefunguji a ¢asem budou
vyzadovat dalsi investice, napf. do dalsich nosicl, a to se Vam
ve vysledku prodrazi. Investujte na za¢atku do koncepéniho
ndvrhu a materiald, které se rychle neopotrebuji.
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DESIGN PROVOZOVNY
TIPY NA USPESNY DESIGN

Cistota je grunt Ton svétla je zasadni

Nezapominejte na pravidelné ¢isténi vylohy, vystrce Privybéru osvétleni je dllezita nejen Gspornost, ale také

i vyvésniho stitu, aby provozovna vzdy ldkala k navstévé barevny tén osvétleni. Jde hlavné o G¢inek osvétlenti, ne

a budila pozitivni dojem v ocich zédkaznika. Zanedbana vyloha pouze o vybér designu svitidla. Optimalni je nechat si

je navic pfitazlivéjsi pro vandaly - prostor nebudi dojem, Ze vypracovat svételny navrh od svételného designéra, ktery

o0 néj nékdo pecuje. Vam poradi, jak mUzZete pracovat s emocemi zakaznika.
Napriklad chladna bila barevnost vétSinou evokuje luxus,

teplejsi zlutd zase evokuje domov a pratelskou atmosféru.

Prezentujte nonstop Zapojte vSechny smysly

Vyloha umoZfiuje pfirozené osvétlenia navozuje pfijemnou Respekt k lokalité neznamena uniformitu. Existuje cela
atmosféru v interiéru. Neblokujte ji plosnymi polepy ani

cedulkami. Pokud potrebujete pouzit bezpecnostni mriz,

fada Gspésnych provozoven, které si ziskaly zakazniky

i bez klasického firemniho népisu. Je daleZité premyslet

pouZijte typ mfiZe, skrze kterou bude vidét. Provozovna, nad zdkaznikem, jeho potfebami a zaZitkem z ndvitévy
kterd nemd v noci zcela zakrytou vylohu, miize zakazniky provozovny. MiZete pracovat s vini i hapticky zajimavymi
zaujmout i mimo svou oteviraci dobu a motivovat k pozdéjsi materialy.

navstéve.
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DESIGN PROVOZOVNY
POZITIVNI PRIKLADY Z BRNA

Spravedlivy prostor

Masarykova ulice

Optimalni a férova cesta je vyfesit s majitelem
nemovitosti jednotny zplsob oznaceni viech
provozoven. Jediné tak ziskaji vsichni obchodnici

pro prezentaci svoji provozovny rovnou pfilezitost,

a v disledku pak budou vsichni dobfe viditelni. Nikdo
nema o ceduli vic ani ji nema vétsi neZ ostatni. Energii
pak mlZzete vénovat ladénf detaild a aranzi vyloh.

Pro kolemjdoucf je pak FeSeni maximalné prehledné
ajasné. Kazdy dim by mél mit svdj parter reseny
jinak, adekvatné na miru k podobé fasady. Ve vysledku
tim kazdy dtim ziska zpét svou osobitost a podpofi
jedinecné kouzlo mista.

Levny neznamena
buransky

POE POE, fast food, Masarykova ulice

Retézec s velmi levnym rychlym obcerstvenim. Zadné
fotografie umasténého jidla, které navic svétlo brzy
vySisuje a nabidka nebude pdsobit vabné. Zaroveri neni
treba zadnych Zlutocervenych agresivnich polepd

pres celou vylohu, jak je zvykem. Prezentaci na skle
tvori par Cisté bilych ikon a textl. O zadkazniky presto
nemaji nouzi. Jde o neottely pfistup hodny zminky.

Chytra komunikace

MR FOX, holi¢stvi a klub, Novobranska ulice

Venkovni znadeni je minimalni. Tvori jej kovova vystr¢
s logem a maly polep z fezané grafiky. Koncepce
komunikace nestavi na okazalém lakani kolemjdoucich.
Jde o kvalitu sluzeb a budovani okruhu dlouhodobé
spokojenych zakaznikd.
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DESIGN PROVOZOVNY
POZITIVNI PRIKLADY Z BRNA

’ ,
Jasny plan
Café Atlas, kavérna, Zerotinovo namésti

V této neoblibené budové se vystiidalo bez Gspéchu
nékolik provozovateld. Nakonec pfisel podnikatel

s jasnym planem. Nechal vytvofit unikatni interiér

a naucil lidi, aby si prostor oblibili. Rozhodné k tomu
nepotreboval cedule ani vyrazné polepy. Oznadeni je
jen ve formé malého polepu z fezané grafiky, ktery

z ulice skoro nenf vidét.

0ol & ,
Fungujici system
CK Fischer, cestovni kancelaf, Masarykova ulice

Priklad toho, Ze cestovni kancelar nemusi mit vylohu
ledabyle polepenou A4 papiry s nabidkami novych
zajezdl. Zavésny systém v interiéru je prehledny

a umoziuje jednoduchou vymeénu nabidky. Podobné
koncep¢né Fesend prezentace pomoci A4 formatu

je Usporné a rychla na vyrobu rovnou v prodejné.

To zajisti, ze systém mlze dlouhodobé fungovat

a podporovat jednotny vizualni styl celé firmy.

)4 o o+ 0 ., -
Cmarani neni potreba
GO PHO, asijské bistro, Béhounska ulice

Bistro, které funguje bez vylohy popsané polednim
menu, a¢kem se slevami apod. Diky zdsadé méné je
vice, kvalitni kuchyni a dobré adrese neméa podnikatel
problém najit vérné zakazniky.
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DESIGN PROVOZOVNY
POZITIVNI PRIKLADY Z BRNA

Pfirozena prezentace

Lokal U Caipla, hospoda, Kozi

Hospoda a restaurace s velmi jednoduchym oznacenim.

Chybi tradi¢né pouzivana vystr¢ a nabidkova tabule
v designu znacky dodavatele piva. Podnik sézi na
kvalitu, kterou si zdkaznici doporudi, proto nema
zapotfebi lakat ndhodné kolemjdouci na cizi znacku.

Originalni koncept
tahne

Super Panda Circus, bar, Husova ulice

Bar bez vyvésniho stitu a jakéhokoli oznacent. Jediné,
¢eho si kolemjdouci vSimne, je barevny zavés. Podnik je
presto hodné oblibeny - nabidl velmi vysokou troven
produkt i sluzeb a vybudoval si vérnou komunitu

a velmi dobré renomé jak v tuzemsku, tak v zahranici.

o ve ' d
Zazitek na prvnim
& L4
miste
Bistro Soul, bistro, Jezuitska

Bistro, které jako jedno z prvnich ve mésté predstavilo
novy pohled na podobny typ podniku doposud
spojovany predevsim s nezdravou a nekvalitni stravou.
Podnik nema Zadnou vystré, firemni napis tvofi pouze
drobny polep. Jde o dalsi priklad, kdy se provozovatel
rozhodl zkrotit vizualni prezentaci ve prospéch
kvalitniho zazitku z navstévy.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA
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Firemni napisy
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Feeni nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mlzete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim Gfadé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci objektu, ve kterém je Vase provozovna
(viz mapa str. 5): KONTAKTNI E-MAIL:

A) Kulturni pamatka v chranéném tzemi i mimo ngj T e ——

B) Objekt v Méstské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu mimo lizem{ mastské &4sti Bro-stred viz str. 105
Méstské pamatkové rezervace

C) Objekt mimo chranéné Gzemf

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - NEZAPOMENTE

Nezapomeiite

— Podle zédkona o Zivnostenském podnikani musi byt provozovna trvale a zvenci viditelné

oznacena obchodni firmou nebo ndzvem nebo jménem a pfijmenim podnikatele a jeho
identifika¢nim &islem osoby (ICO).

— Provozovna urcené pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotrebiteldm musi
byt trvale a zvendi viditelné oznacena také jménem a pfijmenim osoby odpovédné za
¢innost provozovny, s vyjimkou automatd, prodejni nebo provozni dobou uréenou pro
styk se spotrebiteli, nejedna-li se o mobilni provozovnu nebo automat, kategorii a tfidou

u ubytovaciho zafizeni poskytujictho pfechodné ubytovani.

— Mobilni provozovna a automat musi byt déle oznaceny Gdajem o sidle nebo adrese, na které je
umisténa organizacni slozka zahraniéni osoby.

— Tyto informace je vhodné umistit jako profesionalné vytvorené oznaceni - nejlépe jako polep
z fezané grafiky na plochu dvefi nebo vykladce (viz podkapitola POLEP na str. 49). Ozna&eni
provozovny dle zdkona o Zivnostenském podnikani nenf firemnim oznacenim, tak jak jej

pojiméa tento manual.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE
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KNIHKUPECTVI MOL OBUV BEZRUC BANKA PECTVI MOL E-mail: Obuv@obuv.info BANKA
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Sjednoceni v ramci jednoho domu

Q — Provozovny by v rdmci jednoho objektu mély mit jednotnou designovou 6 — Nejednotna prezentace provozoven poskozuje obchodniky, zakazniky a také
architektonicky kontext.

koncepci firemniho oznaceni.
— Pozadujte po svém pronajimateli, aby prezentaci provozoven v celém domé — Nekoncep¢ni firemni oznaceni a pfemira zbyte¢nych informaci zpGsobuje
koncep¢né sjednotil. Doda to respekt architekture a trvale podpofi osobité vizualni chaos, v disledku pak neni nikdo vidét a kolemjdouci je zmaten.
kouzlo mista.
— Jednotna velikost, umisténi a materidlové provedeni napist slouzi k lepsi
orientaci pro zakazniky a zaruCuje férovy prostor k prezentaci vSech

v

najemnich smluv nebo dodatkd.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

BUFET TRI VE PRI BUFET TRI VE PRI
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| |
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Jasné sdéleni bez opakovani

Q — Jedna provozovna by méla mit jeden firemni napis nebo jednu kolmou vystr¢ @ — Napisy zbytecné neopakujte a neumistujte soucasné nad vykladec, na sklo
(vice viz pokyny pro VYSTRCE na str. 40). vykladce, na fasddu a pod fimsu zakon&ujici pfizemi objektu. Vice o ¢lenéni
— V pfipadé, Ze jde o provozovnu, které zabira narozi, je obvykle mozné umistit pfizemni &asti fasady (parteru) pojednava sekce UMISTENI na str. 29.
firemni napis z obou stran, na kaZdé strané objektu pouze jednou.
— Na podporu jasného a viditelného sdéleni se ridime zasadou méné je vice.
Zameérte se na jednu véc, kteréd skutedné zaujme pozornost. Napis je také
vyraznéjsi, kdyZ ma kolem sebe prostor.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Tel. & 123 456 789
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2 VvV (4 V 4 4 geéna %m.e E-mail: Sekac@levne.cz
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MAME MOC RADI TEXTIL PRODE] OBLECENI

Orientace na prvnim misté

— Néapis ma obsahovat pouze nezbytné a pro orientaci uzite¢né informace, jako e — Veskeré orientané nepodstatné informace (kontaktnf Gdaje, upfesnénf
nazev provozovny, pfipadné specifikaci jejiho zaméreni. sortimentu na podporu prodej apod.) nepatfi na pozici firemniho napisu. Tyto
— Pokud zvolite pfilis netradi¢ni nazev, budete muset navic komunikovat informace je tfeba sdélit jinak a jinde, protoZze oslabuji podstatu hlavniho
i zaméreni provozovny a zbyte¢né tak roztfistite komunikaci na vice sdélent. sdélenf a vytvareji informacni chaos.
Zvazte také, zda je vhodné zde pouzivat i logo, nebo si vystacite jen s népisem — Pokud budete prezentovat mnoho informaci, kolemjdouci velmi
s obecnym zamérenim provozovny. pravdépodobné nestihne zaregistrovat ani jednu. Pro upoutani pozornosti

volte tedy pouze jedno zasadni sdélent.
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DESIGN PROVOZOVNY

FIREMNI NAPISY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

GALANTERIE

[ \

Pracujte s barvou

Pracujte s barvou fasady objektu, dosahnete tak
pfirozeného a osobitého vyznéni. Vhodné je pouzivani
tmavych barevnych ténd vidi svétlému podkladu
fasady a naopak. Pokud zvolite pro prezentaci celé
provozovny jednu ¢i dvé barvy, docilite tim jednotného
vizualniho jazyka a provozovna bude vyraznéjsi.

Galanterie

S Gt

Galanterie

Nedeformujte pismo

Nikdy nedeformujte pismo, ani do tvaru cedule nebo
podkladu. Jakdkoli deformace u pisma zhorsuje
Citelnost ndpisu a znevaZuje praci typografa, ktery
pismo navrhoval. Pro riizné typy napist existuje velmi
siroka paleta pisem specidlné navrzenych napf. pro
Gzky prostor.

Galanterie

Oteviieno
NiZKE CENY

EXKLUZIVN!

zbozi

Bud'te c¢itelni

Nepouzivejte vice nez dva druhy pisma, zahlceni
dal$imi typy je vZdy na dkor Citelnosti a srozumitelnosti
prezentace. Také je dobré nechat od okraje cedule

i podkladu dostatecny prostor, ktery uéini napis
Citelnéjsi a vyraznéjsi v kontextu dalSich napist, barev
a svétel sousednich provozoven.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENI

Vrchni ndpisovy pas

Poutec

Sklo vylohy

V Brné se nejast&ji vyskytuji tyto dva typy obchodnich partert (pFizemni ¢4st domu).
Pro kazdy z nich je optimalni jiné umisténi a material firemniho napisu. VZdy zaleZi na
konkrétni podobé a ¢lenéni fasady. Nechte si poradit od svého designéra i architekta.

A) predsazeny vykladec

— Predsazeny vykladec poznate tak, Ze z ulice neméte pfistup primo ke zdi, protoze je
pred ni umisténa sklenéna plocha vykladce. Soucasti predsazené plochy byva vchod
do provozovny a vedle néj prostor pro prezentaci zboZi.

— Tento vykladec byva navic rozdélen na vrchni ndpisovy pas a poutec, jak ukazuje
ilustrace.

B) okenni vykladec

— Okenni vykladec definuji mala ¢i velkd okna a dvere, které jsou oddéleny zdi domu.

— Parter s okennim vykladcem miZe mit rtizné podoby - bud plasticky dekor (nap¥.
bosa?, jak ukazuje ilustrace) nebo hladkou zed. Od dal3iho patra je oddélen fimsou
zakonCujici parter, misty také plochou vhodnou pro umisténi firemniho népisu pod
zminénou fimsou.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY - UMISTENI - A) PREDSAZENY VYKLADEC

Prezentace vzdy na miru

Q — Optimalnf je napis z jednotlivych pismen. Reeni vzdy prizptisobte 8 — Firemnf §tit by nemél zakryvat architektonické prvky fasady.
architektonickému ¢lenéni fasady. Architektonicky ndvrh mnohdy podita — Navrhujte népis na miru Vasemu parteru, nepouzivejte univerzalni typy ceduli,
s mistem pro napis, takze umisténf byva jednodussi. které by mohly byt kdekoli a nést jakékoli sdéleni. Obvykle jsou levné, ale

— Pokud budete mit kvalitni prezentaci na miru konkrétnimu mistu, vytvofi se méné trvanlivé.
koherentni vizualni celek, ktery kolemjdouciho z dalky zaujme.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY - UMISTENI - A) PREDSAZENY VYKLADEC

LIMO PIVODA

Vyuziti podoby parteru

Q — Firemni napis se umistuje také na poutec nebo vodorovné architektonické 6 — Nepouzivejte cedule z laciného materialu. Pfedsazené vykladce byvaji
prvky. llustrace ukazuje jedno z mnoha feseni, pro inspiraci se podivejte na provedené z kvalitnich materild, vyuZijte styl parteru ve svij prospéch.
nasledujici strany. — NesnaZte se zakryt drazsi material levnéj$im, jde o nesmyslné reseni. Navazte

na historické kofeny domu a Vase prezentace ziska vys$si hodnotu.

MANUAL DOBRE PRAXE |31



DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - STYLY A MATERIALY - A) PREDSAZENY VYKLADEC

Népis z jednotlivych pismen (napF. plexisklo, sklo nebo Népis z jednotlivych pismen (napF. plexisklo, sklo nebo Dal3i priklad napisu z jednotlivych pismen (napF.

kov) na sklen&ném podkladu. kov) uvnit vykladce. plexisklo, sklo nebo kov) uvnitf vykladce.

Napis z jednotlivych pismen (napf. plexisklo, sklo nebo Polep z fezané grafiky zevnitr sklenéné plochy Népis z jednotlivych pismen (napF. plexisklo, sklo, kov)
kov) na vodorovnych architektonickych prvcich. (napt. jednotlivych pismen nebo symboli v decentnf nad vstupni éasti vykladce.

barevnosti). Vice na str. 49.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY - UMISTENI - B) OKENNT VYKLADEC

LIMO PIVODA

I I
o & ~ b4 &
Respekt k plastickému clenéni
Q — Pro lepsi zviditelnéni napisu pracujte s barvou fasaddy a barevnym kontrastem. — Neumistujte napis bez ohledu na plastické ¢lenéni fasady.
— Optimalni je népis z jednotlivych pismen, kterd vyniknou, pokud maji okolo — Nezavésujte napis z jednotlivych pismen tak, aby zasahoval do ramu vyplné
dostatek prazdného mista. oken, oslabi to jeho ¢itelnost.

— Napisy je obvykle vhodné umistovat pod fimsu zakonZujici parter.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNi NAPISY - UMISTENI - B) OKENNT VYKLADEC

LIMO

PIVODA T

e INO
PIVODA

P
| |

| |
| | | | I -

Vyuziti napisového pole

— Napis mdZete umistit také do ndpisového pole vykladce. 8 — Napisové pole vykladce nikdy nezakryvejte celé - ani ceduli ani polepem.
— Népis se doporucuje neopakovat, jedno sdéleni ziska vétsi pozornost. — Neblokujte okno ceduli, deformujete tim vzhled oken, vykladcd i celého domu.
— NavrZené provedeni je jednou z mnoha moZnosti, podivejte se na ukazky na — Nikdy napisem nebo ceduli nezakryvejte ¢asti oken nebo plasticky dekor
nasledujici strané. fasady, zhorsuje se tim Citelnost sdélent.
— NemnoZte népisy. Pro lepsi Citelnost a viditelnost si vyberte vzdy jen jedno
umisténi, bud pod fimsu zakoncujici parter nebo do nédpisového pole.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - STYLY A MATERIALY - B) OKENNI VYKLADEC

Napis z jednotlivych pismen ve vyhrazeném napisovém ° Népis z jednotlivych pismen (napF. kov). Profesiondlné provedeny pismomalifsky napis
pasu pod Fimsou zakongujici parter (nap¥. kvalitnf na fasadé.
plast).
Q Napis formou reliéfu v omitce fasady. Decentni polep (jednotliva pismena nebo symboly) N4pis v napisovém poli vykladce (napf. plast, plexisklo,

z fezané grafiky z vnitfni strany napisového pole. Lze sklo nebo kov).
vyuZzit i polep imitujici piskovanf skla. Vice viz str. 49.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - UMISTENiIi NAD PARTEREM
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HOSTEL VALENDA

K oznaceni slouzi pouze parter

Q — Pokud cely objekt zabiré jeden ndjemce, je mozné uvazovat o znacenf i nad
parterem (napf. hotel nebo galerie). MoZnosti vzdy konzultujte s Odborem
pamatkové péce. Zvazte nakolik je vhodné oznalit v dané lokalité vyssi
podlazi. Pokud jde o zkou ulici s velkou frekvenci chodcd, je efektivnéjsi
umistit napis do Grovné oci kolemjdoucich.
— V?jIMKA: Kulturnfinstituce, které sidli v celém objektu, mohou na fasaddu
objektu umistit informace ohledné svoji ¢innosti. Navrh vzdy konzultujte
s Odborem pamatkové péce.

HOSTEL
VALENDA

— Firemnfi oznaleni az na vyjimky nepatfi do vyysich podlazi.

— Nenarusujte plastické ¢lenéni fasady.

— Neprekryvejte okna a zasadni prvky fasady, které by zménily jeji charakter.

— K ¢astem domu nad parterem patfii stfecha - ve stfesni krajiné jsou v Méstské

paméatkové rezervaci napisy obvykle neprijatelné. Konzultujte svij navrh

s Odborem pamatkové péce.

— Pro obchodni domy plati specialni instrukce. Pokyny pro obchodni domy jsou

v samostatné kapitole na str. 74.

MANUAL DOBRE PRAXE |36



DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - NEGATIVNI PRIKLADY

S

Napls nebo cedule nesmi zakryvat architektonické prvky Je nezadouct, aby népis tvoril barevny polep na plastové Na firemnim oznadeni nesmi byt v plose pouZzito

ani Stukovou vyzdobu parteru fasady. Napis musi byt cedull a jiné laciné plsobici vystupy. reﬂexmch fluorescenénich barevnych t6na. Tyto barvy

instalovan v odpovidajici velikosti. nejsou vhodné, maji zbytelné agresivni charakter.

//

Nezahlcu1te prezentaci mnoZstvim sdélenti, V pfipadg, Ze firemni oznaceni bude tvoreno formou e Pokud poskytujete zboZi jinych znacek, neprezentujte
soustredte se najednu véc a prodejte ji. polepu, nemél by tento polep tvofit vice nez 20 % je na fasadé se stejnou intenzitou jako firemni
sklenéné plochy. Pro blizsi instrukce k poleptim viz_ oznaceni.
str. 49.
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DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - OSVETLENI

0 Napis z jednotlivych pismen lze podsvitit. Dal$i moZznosti je prosvitit jednotliva pismena napisu. Dobrym fesenim je také podsvétlena plocha
MoZnosti osvétleni budou posuzovany individualné z uSlechtilého materiélu, jako je napt. kov s reverzné
v zavislosti na hodnoté fasddy a mnozstvi nosicu. profezanym napisem.
@ Vyhnéte se bodovému osvétleni. Osvétleni nesmf osliovat, musi byt bez agresivnich Nepouzivejte celoplosné prosvétleny reklamnf Stit
svételnych efektd (rychlé blikdni a zména barev). s barevnym reklamnim polepem. Elektroinstalace

nesmi byt vedena viditelné po fasadé.

MANUAL DOBRE PRAXE |38



DESIGN PROVOZOVNY
FIREMNI NAPISY - OSVETLENI

Moznym originalnim fesenim je i pouZiti neonu, ktery Pouzijte vzdy napis vytvoreny na miru. Schvalovani U neonu nepouZivejte rznobarvené osvétleni, ale vzdy
ma v prezentaci Ceskych obchodl dlouholetou tradici, je individualnf v zavislosti na umisténi a adekvatnosti jen jednu barvu. Myslete také na zplsob uchyceni a na
na kterou lze navazat. doplnéni architektonické hodnoty. to, jak bude neon vypadat ve dne.

V Zadném pripadé nesmi svételny napis rychle blikat, NepouZivejte volné prodejné svitici napisy, které

ménit barvy a vytvaret agresivni a prilis vtiravy prvek. nejsou individualné vyrobené na miru. Nenesou

Nejsou pfipustné ani rotujici nebo otaceci prvky. adekvatni kulturni hodnotu.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

il

Vystrce
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Feeni nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mlzete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim Gfadé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci objektu, ve kterém je Vase provozovna
(viz mapa str. 5): KONTAKTNI E-MAIL:

A) Kulturni pamatka v chranéném tzemi i mimo ngj T e ——

B) Objekt v Méstské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu mimo lizem{ mastské &4sti Bro-stred viz str. 105
Méstské pamatkové rezervace

C) Objekt mimo chranéné Gzemf

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Pouze jedno oznaceni

Q — Méjte na paméti, Ze firemni oznaceni ma tvofit firemni napis nebo vystré. @ — RUzné typy a velikosti vystréi vytvareji chaos. Neposkytuji spravedlivy prostor

— V pfipadé vice provozoven (vice vstup() v rdmci jednoho domu je nezbytné, pro kazdou provozovnu. Informace jsou hife &itelné a sniZuje se viditelnost

aby vsechny vystrce mély jednotnou designovou koncepci, jednotné kazdé provozovny.
materialové a technické provedeni véetné zplsobu uchyceni a umisténi. Slouzi — Neumistujte vystrce rlznych provozoven nad sebe.
to ke snazsi orientaci zdkaznikd. — Neinstalujte vice nez jednu vystré k provozovné. Vyjimka je mozna v pfipadé

narozniho objektu, kde jedna provozovna zabira celou plochu pfizemi a je
orientovana do vice ulic. Pak je vyjime¢né mozné umistit dvé vystrée na obé
strany parteru.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Otevieno kaZdy Ctvrtek a patek
a kazdé druhé pondeéli

HoLIC HOLIC
KVETOS

Kv E T 0 S Holeni a strihani

chci@holeni.cz
+420 549 635 248

Prehledné sdéleni

Q — Komunikujte pouze informace, které jsou skute¢né ddilezité k orientaci @ — Na vystr¢ nepatfi podrobnosti, jako jsou telefonni ¢islo, e-mail apod. Kazda

zékaznika. informace navic t¥isti plochu vystrée a sniZuje sdélnost a viditelnost informaci
— Kazdy prvek v prezentaci musi mit svdj nezbytny Gcel a smysl, jinak tFi3tf z dalky.
pozornost zakaznika a oslabuje komunikaci. — Na vystr¢ nepatfi vyobrazeni proddvaného sortimentu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - UMISTENI A VELIKOST

fimsa zakonCujici parter

r|

KEBAB

wuw 0ot

DO RUKY

100
mm

wuw 00c¢ ¢

Bezpecnost pro kolemjdouci

Q — Optimalni $itka a vyska plochy vystrée je 400 mm x 400 mm s tloustkou

do 40 mm.
— Vystré by méla byt od fasddy odsazena na vzdalenost do 100 mm.

— V souvislosti s poZadavky vyhlasky ¢. 398/2009 Sb. o obecnych technickych
pozadavcich zabezpelujicich bezbariérové uZivani staveb musi byt zachovana

minimalni vyska okraje upevnéného zafizeni 2 200 mm.

fimsa zakonéujici parter

— Hornf hrana vystrée nesmi prekryvat fimsu zakonCujici parter.

— Vystré nesmi byt umisténa v blizkosti naroZi objektu.

— Do nékterych typd fasdd neni mozZné vrtat, konzultuje moZnosti dané fasady

na Odboru pamatkové péce.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE — STYLY A MATERIALY

Design vystrci by mél mit subtilni konstrukei a musi
vhodné rozmérové a materialové dopliiovat fasadu.

Historizujici design a material vystréi ma mnoho
podob. Ne kazda je vhodnd pro Vasi fasddu. Zjistéte si,
z jakého obdobi pochézi Gprava parteru Vaseho domu
a respektujte ho.

V pripadé predsazeného vykladce se podivejte na
material ramovani a vyuZijte jej v designu vystre.

Nejvyraznéjsi a velmi dobfe Citelna je jednobarevna
plocha s napisem nebo logem.

Historizujci design vystrce nenf vzdy nejlepsi
reseni. | staré domy mohou mit moderné pojatou
vystr¢. Konzultujte typ vystrce s architektem nebo

designérem.

Na vystréi nesmi byt pouzito reflexnich,

fluorescenénich barevnych ténd. Tyto barvy maji

agresivni charakter.

MANUAL DOBRE PRAXE |45



DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - STYLY A MATERIALY

Na prosvicenou vystr¢ neni vhodné aplikovat Nepouzivejte laciné polepy a zvolte material, ktery Nepouzivejte vystrce cizich znacek. Vytvari to

celoplosné fotografie, barevné grafické motivy apod. dlouho vydrzi. unifikované prostredi, neodliSuje Vés to od konkurence
a oslabuje to Vasi znacku.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - OSVETLENI

Q Optimalni je osvétleni formou prosviceni napisu ¢i loga. Pokud chcete mit celoplo$né prosvicenou vystr¢, Q Je moZné pouzit decentni neonovy napis vytvoreny
pouzijte bilé nebo Zluté svétlo. V pripadé celoplosné na miru. Vystré je pro zakazniky predevsim orientaéni
prosvétlené vystrée pouzijte idealné polep z fezané prvek, nemusi nutné obsahovat cely nazev provozovny.
grafiky. Casto staéi jen vyrazny symbol & ikona.
U celoplosné prosvicené vystrce nepouzivejte barevné Vyhnéte se bodovému osvétleni vystrée. Jde o prvek Nesmi jit o obecné sériové vyrabéné napisy (OPEN
svétlo ani agresivni barevnou plochu. navic, se kterym byvaji komplikace p¥i schvalovani kvali apod.), napis nesmi blikat.

nepfijatelnému designu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VYSTRCE - OSVETLENI

Vyjimku tvoff typizované prvky, jako prvnf pomoc,
lékarna nebo posta. V téchto pripadech jsou tolerovany
pomalu se ménici (nikoli blikajici) svételné informace,
jako napf. teplota, datum nebo ¢as.

Typizované prvky nesmi blikat nebo obsahovat

pohyblivé informace. Nepfipustné je rotovani nebo
otaceni prvkd.

e NepouZivejte vicebarevné neony.

e Elektroinstalace nesmi byt vedena volné po fasadg.

MANUAL DOBRE PRAXE |48



DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

= || E2:

Polepy
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové fe$enf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mlzete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

SCHVALENI
Vyzadejte sijej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Pokud se KONTAKTNI E-MAIL:
jedna o kulturni pamatku, budete navic potfebovat zavazné opp@brno.cz

stanovisko. NileZitosti naleznete na str. 103.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

HORAL OUTDOOR HORAL OUTDOOR

[ —
| |
[ —
| |

Vyuzijte propojeni s ulici

Q — Hlavni funkei vylohy je propojeni interiéru a exteriéru obchodu. Dodéava e — Neni zadouci, aby byla vyloha vizulné blokovana celoplo$nymi polepy,

provozovné efekt divéryhodnosti a podporuje u zakaznika pfijemny pocit které agresivné méni charakter stavby i ulice a koliduji s pdvodnim dmyslem

z pobytu v interiéru. architekta domu. Zabrafiuji navic pohledu dovnitf a vyhledu ven.
— V pfipadé, Ze je objekt kulturni pamatkou, je pfijatelnym polepem vykladce — K oznadeni provozovny pouZivejte vzdy co nejméné druhd reklam, aby
pouze firemni oznacenf (nap¥. ,Obuv pro déti“) a p¥ipadné informace, které nedochazelo ke zbyte¢nému opakovanf sdéleni. Informace nikdy neduplikujte.

maji doplfiujici charakter ohledn& zamé&fenf provozovny (nap¥. ,Outdoorové
oblegeni”). Pokyny pro firemni oznaenf najdete na str. 22.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

| |
| |
[ —

| |
[ —
| |

Plocha do 20 %

Q — Nezakryvejte sklenéné plochy vykladce nebo dvefi vice nez z 20 %. Polep musi e — Nenfi zddouci vypnit okenni & dvefni otvor reklamnim panelem. Je nepfijatelné
byt vzdy instalovan zevnitt sklenéné plochy vykladce. umistit reklamni panel pfimo za sklo vykladce. Je tfeba zachovat odsazeni

— Pokud potrebujete ke své prezentaci prezentaéni panel, je tfeba jej umistit od sklenéné plochy vykladce a umistit jej idedlné do poloviny hloubky stény
v interiéru provozovny dostate¢né odsazeny od sklenéné plochy vykladce objektu.
(idealné do poloviny hloubky osténi, nejméné viak 15 cm od skla). Je — Polep nelze instalovat na okna, ktera nejsou architektonicky fesena jako
?adouci provedeni z perforovaného materiélu (screenové clona) do velikosti vykladec.
maximéalné 80 % plochy stavebniho otvoru. Cilem je zachovat hloubku vhledu — Plochu okennich vyplni ve vyssich patrech domu nelze vyuZit k oznaleni
a podpofit vizualni charakter objektu. provozovny, nenf uréena pro reklamni Gcely. Okna neni povoleno celoplosné

polepit, a to ani z vnéjsi, ani z vnitfni strany.
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DESIGN PROVOZOVNY

POLEPY - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Bud'te profesionalni

Neumistujte na vykladce amatérsky vyrobené cedulky.
Na drobné népisy, pokyny pro zakazniky a kratkodobé
informace je nutné myslet uz na za¢atku pri navrhu
designu prezentace celé provozovny. Nechte si od
designéra navrhnout systém pro podobna sdéleni,
kterd budou mit jednotny vizualn styl (pismo,
barevnost apod.). USetFite tim spoustu penéz a ¢asu za
tisk v budoucnu a posilite profesionalni vyznéni Vasi
znacky.

Dodatecné papirové nebo jiné cedulky budi
neprofesionalni dojem, neusporadanost a negativné
ovliviiuji celkové vyznéni provozovny.

@
@

Zanechte pratelsky
dojem

Pokud potrebujete komunikovat se zakazniky urcita
omezeni ¢i doporucent, vyvarujte se agresivnich
Cervenych zékazovych napisl na dvefich. Budily by

v zékaznikovi negativni dojem. Mnohdy staci viditelna
a jasna komunikace v neutralnich barvach. Optimalnim
feSenim je provedeni jednobarevného malého polepu
na sklo (samostatné pismena nebo ikony), ktery vytvoFi
efekt piskovaného skla.

Velmi dobfe také pasobi, kdyZ si nechate na miru
vytvorit ikony nebo napisy, které koresponduji s Vasim
vizualnim stylem (barvami, pismem apod.).

Bud'te osobiti

Zakladem je zaujmout oko kolemjdouciho zakaznika.

Nepredkladejte mu prezentaci, kterou jiz vidél
mnohokrét a je snadno zaménitelna s vizualy jiného
provozovatele. Pfemyslejte o tom, co déla

Vasi provozovnu doopravdy vyjimec¢nou a snaZte se
odlisit. Vyvarujte se unifikovanych slevovych cedulek,
sériové vyrabénych figurin s oblecenim a dalsich
formatl a nosicd, které se masové pouZivaji. Vzdy

si nechte pfipravit prezentaci na miru a ve Vasem
osobitém vizualnim stylu.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - STYLY A MATERIALY

Optimalni je vykladec bez polepu. Drobny polep ° P¥ipadny polep by mél byt z fezané grafiky z prihledné Q Jina barevnost by méla byt decen}nl’, tlumena
vykladce, at uz oznaceni provozovny nebo dopliikova matné félie, kterd evokuje piskovani skla. a odpovidat charakteru objektu. Zadouci je
informace, musf byt vzdy proveden z fezané grafiky jednobarevné provedenf bez pouziti fotografii.
z vnitfni strany vykladce.

0 V pripadé, Ze je nutné zaclonit vhled, lze to fesit Nepozivejte celoploiny polep. Foto produktd se navic Pokud mé vykladec ve své horni &asti vymezeny pas
mnoha zpUsoby z vnitini strany, jak ukazuje nasledujici brzy svétlem vysisuje. Na polep nesmi byt pouzity (pole pro firemni oznaceni), nelze sem instalovat
strana. Celoplo$ny polep je lacind a agresivni forma folie agresivnich, reflexnich, fluorescenénich & celoplosny polep.
clony, kterd nenf vhodna. komplementarnich barevnych ténd.
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DESIGN PROVOZOVNY
POLEPY - STYLY A MATERIALY

Pokud provozovna ze své podstaty vyZzaduje zakryti
vylohy, lze toho docilit nap¥. dekoracemi uvnit¥
vylohy nebo sitovym materidlem umisténym uvnit¥
vykladce (pokud mozno za stavebnimi konstrukcemi)
s odstupem od prosklené plochy do poloviny zdi
objektu.

Vyjimka

— Pouze béhem rekonstrukce provozovny nebo
vystavby nové mlize mit obchod docasny celopolep.
Tento typ polepu umoziiuje majiteli obchodu v klidu
pfipravit interiér a upozornit kolemjdouci na sv{j
novy podnik.

— Nejpozdéji v den, kdy je provozovna oteviena pro
zékazniky, je nutné polep odstranit. Polep se musi
tematicky vztahovat k provozovné a musi byt
instalovan vzdy zevnitr. Na polep nelze vyobrazovat
pfipravovany sortiment. Obsah mlze byt
informacéni, jako napf. ,Zde pro Vés pfipravujeme...”
nebo ve formé vizualizace interiéru.

Umistovani regall k vykladcdm je velmi prvoplanova
a zastarala forma zaclonéni vhledu. SniZuje atraktivitu
vefejného prostoru. Navic svétlem vysisované obaly
produktl pdsobi odpudivé.

— V pfipadé celkové rekonstrukce objektu miize

provozovna umistit na leSeni plachtu informujici

o stavu provozovny. Maximalni vyska plachty

je 400 mm, Sitka je libovolna. Plachta by méla
odpovidat 3ifce konstrukce leeni. Informace

na plachté musi obsahovat pouze informace
bezprostredné nutné pro komunikaci v dané situaci,
napf. ,Mame otevfeno", ,Pekafstvi - otevieno"
apod. Plachtu nelze potisknout fotografiemi

s figurativnimi motivy nebo s nabizenym
sortimentem a nelze pracovat s reflexnimi barvami.

Neni Zadouci, aby provozovna s jakkoli zakrytym
vhledem do interiéru zaujimala celé pfizemi domu. Tato
tzv. ,mrtvéa zéna" musi byt prolomena co nejvétsim
poctem oken s prihledem, aby byl okolni prostor stéle
atraktivni pro kolemjdouci.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA
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Vitriny
a nabidkoveé tabule
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - KONZULTACE A POVOLENI

Ve vitriné na fasadé neni mozné prezentovat
outdoorovou reklamu - tedy nic, co se pfimo
nevztahuje k prodeji nebo sluzbé na provozovné.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Feeni nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mlzete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO

Vyzadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim Gfadé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci objektu, ve kterém je Vase provozovna
(viz mapa str. 5): KONTAKTNI E-MAIL:

A) Kulturni pamatka v chranéném tzemi i mimo ngj T e ——

B) Objekt v Méstské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu mimo lizem{ mastské &4sti Bro-stred viz str. 105
Méstské pamatkové rezervace

C) Objekt mimo chranéné Gzemf

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE, UMISTENI A VELIKOST

Prezentujte to, co pfimo nabizite

Q — Kazdy, kdo chce vitrinu na fasddu domu umistit, by mél zvazit jeji skute¢nou — Neumistujte na fasadu vice nez jednu vitrinu pro jednu provozovnu.
funkci a efektivitu vzhledem k sou¢asnym zakaznikdm. — Vitrina nebo nabidkova tabule nenf prostor pro outdoorovou reklamu. Vitrina
— Vitrina na fasddé ma mit rozmér, do kterého lze umistit maximalné format A3. musi svym obsahem odkazovat na ¢innost provozovny v daném objektu. MizZe
— Je Zadouci, aby vitrina méla subtilni konstrukci a nerusila svym pojetim obsahovat pouze napisy a textova sdélent, nikoliv vyobrazeni prodavaného
charakter fasady. sortimentu nebo loga.

— Moznost umisténi vitriny bude posuzovana individudlné v zavislosti na
architektonické vyzdobé parteru objektu.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - STYLY A MATERIALY, OSVETLENI

Design vitriny by mél technologicky a materialové PFipadné osvétlenf vitriny musi byt instalovano zevnitf. Q Dalsi priklad vhodné vitriny.

korespondovat s existujicim rdmovanim oken, dvéri Elektroinstalace nesmi byt vedena volné po fasadé

a vyloh domu a respektovat architektonické feseni a osvétleni nesmi blikat.

parteru.

Nabidkové tabule jsou vhodné bez osvétlenia bez Nezadouci jsou vitriny z nekvalitnich plastd Vyhnéte se vitrindm s cizi znackou. Vytvari to

reklam dodavatele. Optimélni je tabule z ¢erné a materialQ, které koliduji s charakterem objektu. unifikované prostredi, neodli$uje V4s to od konkurence
desky, ktera se popisuje kiidou a nabidku lze snadno a oslabuje to Vasi znatku.

obménovat.
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DESIGN PROVOZOVNY
VITRINY A NABIDKOVE TABULE - STYLY A MATERIALY, OSVETLENI

Prosvicené nabidkové tabule s nekvalitnimi 8 Vyhnéte se reflexnim barvam a lacinym materialam. Nekombinujte na fasddé nabidkové tabule a vitriny,
fotografiemi jsou nezadouci. Fotografie slunce brzy volte vzdy maximéalné jeden nosic.
vysisuje, sortiment pak neptsobi vabné.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

[
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Restauracni zahradky
a markyzy
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DESIGN PROVOZOVNY
RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY - UPOZORNENI

Podrobné instrukce ohledné zahradek, slunecniku
a markyz jsou vydany v samostatném dokumentu.
Nasledujici body jsou pouze orientacnim shrnutim.

Dokument najdete na webu Odboru pamatkové péce.
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DESIGN PROVOZOVNY

RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY - HLAVNIi ZASADY

Plynuly provoz

Umisténi zahradky nesmi branit plynulému pohybu

chodcli a musi umoznit prljezd automobilové dopravy.

Restauracni zahradky by mély vhodné dopliovat
vzhled Méstské paméatkové rezervace. Nesmi rusit
hodnotu paméatkové chranénych objektl, nesmf
vytvatet pohledové bariéry.

Restaurac¢ni zahradky se umistuji pokud mozno primo
na dlazbu. Pokud je restauraéni zahradka pfimo

u fasady objektu, musi byt odpovidajicim zplsobem
feSeno preruseni vodici linie pro slepce.

»

Bez pohledovych
°o &

barier
Mobilia¥ restauracnich zahradek nesmf tvofit
standardni plastové zahradni Zidle a stoly. Umély
material [ze pouZit pouze u designového venkovniho
nabytku.
Zahradky nelze fesit pevnym zastfeSenim, ani je
nelze zakryvat sténami. Vytvari to pohledové bariéry
a vzajemné separuje skupiny lidi v prostoru, ktery je
uren k setkavani. Ohrazenf nesmi obsahovat Zadnou
plosnou vypln. Pokud se pouZije zabradli, tak jediné
ze subtilni konstrukce. Na ohrazeni je nepfipustné
umistovat reklamu.

Slunecniky a markyzy
bez reklam

Pouzivejte slune¢niky, mobilni a pevné markyzy

s potahem ve svétlém nebo prirodnim odstinu. Na
potah lze umistit pouze logo provozovny. Reklamni
loga (znacky dodavatelli napojti apod.) méiZzou byt
vyvedena pouze na volanech slunecnikl a markyz,
nikoliv v jejich celé plose.
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DESIGN PROVOZOVNY
RESTAURACNI ZAHRADKY A MARKYZY - POZITIVNI A NEGATIVNi PRIKLADY

Q Priklad zahradky umisténé pfimo na dlazbé. Q Reklamni loga pouze na volanech slune¢nikd. Q Zahradka bez ohrazeni, které by vytvarelo bariéry.
Q Reklamni loga pouze na volanech markyz. NepouZivejte zastieseni s logem dodavatele po celé NepouZivejte oploceni zahradky s reklamou
plose v agresivnich barvach. anevhodné materialy.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA
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DESIGN PROVOZOVNY

ACKA - POVOLENI

Zvlastni uzivani komunikace

— K umisténi téchto nosicd na komunikaci je treba ziskat povoleni ke zvlastnimu uzivani
komunikace. Zvlastni uzivani komunikace zaroven podléha mistnimu poplatku za uzivani
veFejného prostranstvi. Zadost je na lizemi méstské ¢asti Brno-stied tfeba podat Odboru
dopravy a majetku, Oddéleni dopravy, na formulari, ktery naleznete spolu s dalSimi
informacemi na www.brno-stred.cz.

— Pouziti reklamniho nosice typu acko je pripustné pouze pro provozovny ve dvornim traktu
(bez moZnosti umisténi nabidkové tabule na fasadg). Nosi¢ reklamy musi mit kvalitni
femeslné provedent a subtilni konstrukci.

— Pouziti acek je obecné nezadouci, protoze vytvari pohledové bariéry a Casto vytvari zbytecnou
prekazku pri vyuzivani komunikace.
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DESIGN PROVOZOVNY

Oznaceni kiosku
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DESIGN PROVOZOVNY
ZNACENI KIOSKU - POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mlzete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO

VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potFebovat k ziskani povoleni na stavebnim Gfadé. NéleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci objektu (viz mapa str. 5):

A) Kulturni pamétka v chranéném dzemi i mimo ngj KONTAKTNI E-MAIL:
B) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu reklamy@brno-stred.cz
Méstské pamétkové rezervace mimo Gzemi méstské ¢asti Brno-stred viz str. 105

C) Objekt mimo chranéné Gzemf
Pri vyfizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

MANUAL DOBRE PRAXE |69


mailto:opp%40brno.cz?subject=
mailto:opp%40brno.cz?subject=
mailto:reklamy%40brno-stred.cz?subject=
mailto:sekretariat%40npu.cz?subject=
mailto:sekretariat.brno%40npu.cz?subject=

DESIGN PROVOZOVNY
ZNACENI KIOSKU - NEZAPOMENTE

Definice pojmu

— Kioskem se rozumi samostatné stojici stavba do 25 m? bez vytapéni a obytnych prostor.

Nezapomeiite

— Podle zédkona o Zivnostenském podnikani musi byt provozovna trvale a zvenci viditelné
oznacena obchodni firmou, ndzvem nebo jménem a prijmenim podnikatele a jeho
identifika¢nim &islem osoby (ICO).

— Provozovna urcené pro prodej zbozi nebo poskytovani sluzeb spotrebiteldm musi

/e

byt trvale a zvenci viditelné oznacena také jménem a prijmenim osoby odpovédné za
¢innost provozovny, s vyjimkou automatd, prodejni nebo provozni dobou uréenou pro
styk se spotrebiteli, nejedna-li se o mobilni provozovnu nebo automat, kategorii a tfidou
u ubytovaciho zarizeni poskytujictho prechodné ubytovani.

— Mobilni provozovna a automat musi byt dale oznaceny Gdajem o sidle nebo adrese, na které je
umisténa organizacni slozka zahranic¢ni osoby.

— Tyto informace je vhodné umistit jako profesionalné vytvorenou cedulku nebo polep z fezané
grafiky na plochu dvefi nebo vykladce (viz podkapitola POLEP na str. 49).
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENIi KIOSKU - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

Respekt k puvodnimu Feseni

Q — Kiosek jako takovy mdZe byt architektonickym klenotem, proto je tfeba dbat e — Nenfi zddouci umistovat na kiosek cedule, které nejsou souéasti jeho
na to, aby se jeho unikatni tvaroslovi neztracelo pod vrstvou reklamy. architektonického resenti. Prilis mnoho ceduli tfisti architektonické feseni
— Kiosek mize byt bud bez népisu nebo s ndpisem s informacemi o zaméreni objektu a vyvolava dojem informacniho chaosu.
provozovny. — V pfipadé, Ze kiosek disponuje zabudovanou ceduli, je Zddouci, aby nebyla
nové polepena fotografiemi a plnobarevnou grafikou. Takovy polep pisobf
laciné a narusuje charakter Méstské pamatkové rezervace. Jedinou pfijatelnou

formou polepu je jednobarevné feseni z fezané grafiky.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENI KIOSKU - UMISTENI A VELIKOST

600 mm
h
400 mm
|
o 14 ~ &

Alternativni oznaceni
Q — V pfipadé, Ze cedule nenf soulasti architektonického reseni kiosku, je Zddouci @ — Nenf pfipustné instalovat na kiosek celopolep ani polep ¢aste¢ny. Maximalnf

instalace napist z jednotlivych pismen, ktera nepresahuji vysku 400 mm od plocha, kterou je vhodné vyuzit k vlastni propagaci kiosku formou polepu na

hornf okrajové linie kiosku. Sitka napisu by neméla presahnout 600 mm. Dalsf jedné z jeho sklenénych ploch, je 20 %.

moznosti umfisténi firemniho oznadenf je zevnitf vykladce kiosku. — Na rozdil od vykladcd zde nenfi potfeba umozriovat propojeni interiéru

a exteriéru a Casto je zadouci vyuzit celou sklenénou plochu k prezentaci
nabizeného zboZzi. VZdy je tfeba umistovat zboZi zevnitf sklenéné plochy,
nikoli zvenku.
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DESIGN PROVOZOVNY

OZNACENI KIOSKU - STYLY A MATERIALY, OSVETLENi

Vzdy respektujte barevnost, materialy a styl
architektonického Fesenf kiosku. Zadoucimi materialy
pro oznaleni kiosku jsou sklo, dfevo nebo kov. Volba
materidlu by méla odpovidat charakteru objektu.

Neonové napisy maji na nasem tzemi dlouhou tradici,
neni nutné se tomuto typu osvétleni vyhybat. Pred
vyrobou nechte vzdy vytvofit vizualizaci a zkonzultujte
ji's Narodnim paméatkovym Gstavem v Brné.

NepouZivejte agresivni komplementarni barevné Optimalnim typem osvétlent je feSeni, které navrhl
kontrasty a reflexnf barevnost. Ridte se zisadou méné architekt na miru pro dany objekt. Osvétleni musi byt
je vice. Jak v barevnosti, tak umisténi. Cim méné tlumené, bez rugivych svételnych efektd (rychlé blikani
informaci, tim vice vyznéji a upoutaji pozornost. apod.). Elektroinstalace nesmi byt vedena volné po

povrchu kiosku.

Zakladem optimalniho neonu je nestandardizovany V zadném pfipadé nesmi neon blikat, ménit barevnost
tvar a pokud mozno jednobarevny napis nebo a vytvaret agresivni a pfili§ vtiravy dojem. Zadouci je
symbol. PoZadavky na osvétlenf budou posuzovéany vkusné provedenf a decentni barevnost. Pouziti neonu
individualné. je schvalovéno individualné.
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DESIGN PROVOZOVNY

OBCHODNI DUM

Oznaceni
obchodnich domu
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - KONZULTACE

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace miZete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chté&jte
vyjadreni pro dalsi jednant.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

SCHVALENI
Designovou koncepci prezentace vsech provozoven na fasadé KONTAKTNI E-MAIL:
konzultuje s ODBOREM PAMATKOVE PECE. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - ZASADY USPESNE KOMUNIKACE

OBCHODNI DUM OBCHODNI DUM

[

\ » '
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Salon Ves

EMO BAR

PIZZA ZA PUSU
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Funkcni koncepce oznaceni

Q — Obchodni diim by mél vzdy prezentovat, které provozovny zékaznik v jeho e — Provozovna v obchodnim domé nemé automaticky narok na oznaceni

interiérech najde. Nemusf jit vyhradné o znaleni na fasadé. Zkladem na fasadé. Pokud dojde k naplnénf kapacitnich moznosti fasady, Odbor

Uspésného obchodniho domu je kvalitni komunikaéni strategie, kterd vytvori pamatkové péce dalsi oznaceni nepovoli.
pozitivni obraz v povédomi zédkaznikd. — Vyhnéte se provizornim a amatérskym feSenim. Koncept jednotného znaceni
— Pokud potrebujete prezentovat provozovatele prodavajici v obchodnim by mél byt soucasti architektonického resenf parteru nebo vykladce.

domé pfimo na fasadé, nechte si navrhnout jednotnou designovou koncepci
pro prezentaci vech provozoven. Je to vyhodné jak pro ndjemce, tak pro
najemniky. Kazdy najemnik ziska férovy prostor pro svou prezentaci a pro
nadjemce bude snadné v pfipadé zmény najemnik( vyménit nosice za nové.
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DESIGN PROVOZOVNY
OZNACENi OBCHODNICH DOMU - UMISTENI
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Oznaceni ve vyssich patrech

— V pfipadé, Ze obchodni diim zabira vice pater objektu, je mozné do vyssich

pater osadit pouze nazev obchodniho domu, a to na zakladé zavazného
stanoviska Odboru pamatkové péce a po predchozich konzultacich
s Narodnim pamatkovym Gstavem v Brné. Oznacenf jednotlivych provozoven

je moZné pouze v obchodnim parteru (pfizemi objektu).

ANNA mzw PlzizA jA plusu\ SALON VES
| I

@ — Nasobeni jakéhokoli reklamniho obsahu na fasadé a oknech budovy je neZadouci,
je proto dobré na zacatku peclivé rozvrhnout, ve které pozici je oznaceni skute¢né
Citelné a uzitecné pro chodce a kolemjdouci. Na dekorativné zdobeny portal
s pilastry po stranach nelze osadit zZddné oznadeni provozovny. Kazda instalace musi
respektovat rytmus a charakter fasady.
— Na oznacenf vsech provozoven sidlicich v budové neni pravni narok. Dle

individualnich okolnosti se miZe stat, Ze priceli ,neunese” oznaceni viech
provozoven a dalsi oznaceni jiz nebude povoleno.
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DESIGN PROVOZOVNY
0ZNACENi OBCHODNICH DOMU - VELIKOST, STYLY A MATERIALY

Vhodné jsou napisy z jednotlivych pismen nebo Pro oznaceni vSech provozoven v obchodnim domé je Znaceni obchodniho domu lze zpracovat népadité
cedulek a v barevnosti, ktera nekoliduje vhodné pouzit jednotny material a nechat a zplsobem, ktery podpofi charakter objektu. Vzdy
s architektonickym ¢lenénim fasady. navrhnout jednotnou velikost a umisténi vystréi konzultujte svij zdmér s Odborem pamatkové péce.

pro jednotlivé provozovatele.

Nenf vhodné pouZivat k oznaceni polepy oken, Nenfvhodné instalovat oznacenf provozoven do

celoplo$né plastové cedule a jina lacind feseni. prostoru vstupu nebo prichodu do obchodniho
domu. Kazdé oznaéeni obchodd vyzaduje designovou
koncepci.
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DESIGN PROVOZOVNY

LEKARNA PIPETA

[

=
A g

Svételné obrazovky
a videomapping
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DESIGN PROVOZOVNY
SVETELNE OBRAZOVKY A VIDEOMAPPING - POKYNY

. o o o
Definice pojmu
— Svételnymi obrazovkami se rozumi LED a jiné svitici panely na fasadé. Videomappingem se
rozumi promitani na chodnik pred provozovnou nebo promitani na fasadu.

Pokyny
— V pripadé, Ze je svitici panel umistén uvnitf vylohy, fidte se konzultacemi s Narodnim

pamatkovym dstavem v Brné a Odborem pamatkové péce, povoleni stavebniho Gradu se
v tomto pripadé nevydava.

— Videomapping a reklamni obrazovky, které vysilaji komercni obsah do verejného prostoru,
jsou v Méstské pamatkové rezervaci neprijatelné.

— Promitani na chodnik nebo na fasadu je nezadouci. Také k zafizenim umisténym v interiéru za

vykladcem je tfeba vyzadat si zdvazné stanovisko Odboru paméatkové péce, zafizeni tohoto
typu nejsou v kulturnich pamatkach a na pamatkové chranéném Gzemi vhodné.

— Agresivni svételna reklama je v Méstské pamatkové rezervaci nezadouci. Nezadouci jsou
predevsim rychle blikajici motivy a komplementarni ¢i neonova barevnost promitanych
motivd. Osliujici svétla jsou nebezpeénd pro vSechny tcastniky silni¢niho provozu.

— Do vylohy nelze umistovat celoplosné svitici cedule, sériové vyrabéné a blikajici napisy.

— Osvétleni vylohy vyuZivejte s mirou, s ohledem na Zivotni prostredi a rozumnou spotrebu
energie.
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DESIGN PROVOZOVNY
SVETELNE OBRAZOVKY A VIDEOMAPPING - POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Feeni nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mlzete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednani.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO
Vyzadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim Gfadé. NélezZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.
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OUTDOOROVA REKLAMA

2. CAST )
Outdoorova
reklama

Tato Cast je urCena provozovatellim a agenturam

reklamni komunikace. Outdoorovou reklamou se
rozumi forma reklamni komunikace, ktera je umisténa
mimo provozovnu - mimo misto, kde probiha prodej
nebo sluzba. Jedna se o venkovni nosice, jako jsou
billboardy, bigboardy, megaboardy, citylight vitriny,

bannery na méstském mobiliafi apod., jejichz
provozovanije s ohledem na Méstkou pamatkovou
rezervaci definovano prisnymi pravidly.

Pro rychlejsi orientaci v typech reklamnich nosicd
vyuzijte ilustraci na strané 84. Kliknutim na néktery

z popiskd se dostanete primo na stranu konkrétni
podkapitoly.

MANUAL DOBRE PRAXE |82




OUTDOOROVA REKLAMA
POKYNY A DOPORUCENI

Historické jadro mésta Brna je na Gzemi Méstské pamatkové rezervace mimoradné hodnotnym
architektonickym souborem dokladajicim stavebné historicky vyvoj mésta od stfedovéku po
soucasnost. Zaroven jde o unikatni prostor, kde existuje Cily ruch, nejriizné;jsi akce a provozovny
vSech druhd.

Méstska pamatkova rezervace by méla ve mésté
vytvaret prostor pro vnimanii jinych nez komercnich
hodnot.

Proto je na tomto Gzemi akceptovatelna pouze propagace kultury a neziskovych aktivit:
— Podpora nepodnikatelské ¢innosti (napt. nadaci, obecné prospésnych spole¢nosti)
— Upoutavka na kulturni porady, akce, udalosti, predstavenf

— Primy odkaz na sponzora prostrednictvim obchodni firmy a loga

Propagace na verejnych mistech musi byt omezena na minimum.

V pripadé konani kulturnich akci je propagace omezena na jasné ohranic¢ené misto a po dobu
konani akce. Po dohodé je mozné reklamni nosic instalovat i pred a po konanf akce po jasné
vymezené obdobi.

Komercni kampané jsou v Méstské pamatkové rezervaci nepripustné.
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OUTDOOROVA REKLAMA

ROZCESTNIK

PLAKATOVACI PLOCHY
A ROTUNDY

(str. 86)

HYPERCUBE

(str. 94)

CITYLIGHT
VITRINY
(str. 88)

EEEEEE

REKLAMA NA
STRECHACH
(str. 96)

|ﬁ
[

BANNERY NA
MESTSKEM
MOBILIARI

(str. 90)

REKLAMA NA

FASADACH A STITECH

(str. 98)

BILLBOARDY
A VELKOPLOSNA

REKLAMA
(str. 92)

DALSI TYPY
NOSICU
(str. 100)
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OUTDOOROVA REKLAMA
JAK POSTUPOVAT

1. Lokalita 2. Navrh

Zjistéte, v jakém stupni ochrany je lokalita, ve Nechte designéra nebo architekta vypracovat
] D D [ které chcete nosi¢ umistit podle mapy na str. 5. O navrh nosice.

1000

— | 3. Konzultace O 4. Vyroba
a povoleni

Konzultujte navrh elektronicky u pfisludného Nenechavejte vyrobit neschvalené nosice, doslo
subjektu. Postup se rlizni dle typu a velikosti nosice. by ke zbyteénym vydajim a zdrzenim.

Schviélené navrhy zadejte do vyroby

a nainstalujte podle dohodnutého postupu.

Instrukce najdete na modrych strankach manualu.
Zkonzultované navrhy pak nechte schvalit pfislusnym
Gradem podle toho, ve které méstské ¢asti chcete
objekt umistit.
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OUTDOOROVA REKLAMA

Plakatovaci plochy
a rotundy

DEFINICE:
— Jednd se o plochu uréenou k vylepu plakatd do velikosti formatu Al

POKYNY:

— Na zékladé zpracované koncepce mésta bude Odbor pamatkové péce vydavat
zévazna stanoviska ke konkrétnim zafizenim nebo nosi¢tim.

— Tradi¢ni typologie, jednoduché forma, rozméry uzplisobené danému prostoru,
podkladu nebo priichodu, bez osvétleni (osvétlent zajisténo pouze vefejnym
osvétlenim).

— V kazdém misté se ma vyskytovat pouze jeden nosic.

— Plakatovaci plochy v Méstské pamatkové rezervaci a v ochranném pasmu slouzi
pouze pro propagaci kulturnich a spoleéenskych akci. Mély by byt zpracované
z kvalitnich uslechtilych materiald. Nezbytna je jejich Casté a dlikladna Gdrzba.
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OUTDOOROVA REKLAMA
PLAKATOVACI PLOCHY A ROTUNDY - KONZULTACE A POVOLENI

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mizZete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim tradé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén
(viz mapa str. 5):

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu
Méstské pamatkové rezervace SILNICNI SPRAVNI URAD:
B) Objekt mimo chranéné tzemi viz str. 105

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

STAVEBNIi URAD:
\ reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-stfed viz str. 105
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OUTDOOROVA REKLAMA

Citylight vitriny

DEFINICE:
— Obvykle prosvétleny nosi¢ o rozmérech 118,5 cm x 185 cm. Vyskytuje se jak
v ramci konstrukce zastavkovych pfistreskd, tak samostatné.

POVOLENI:
— V Méstské pamatkové rezervaci lze v citylight vitrindch propagovat pouze
kulturni, spolecenské a sportovni akce.

POKYNY:
— Nepfipustné jsou celoplo$né polepené zastavkové pristresky.
— Nepfipustna je instalace dalSich prvk{ na zastavku, které deformu;ji jeji

2+1 GRATIS konstrukei a designové provedeni.

— Mimo Méstskou pamatkovou rezervaci je mozné vyuZzit citylight vitrinu i pro
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OUTDOOROVA REKLAMA
CITYLIGHT VITRINY - POVOLENI A POKYNY

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mizZete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho

potrebovat k ziskani povoleni na stavebnim Gradé. Nalezitosti

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén
(viz mapa str. 5):

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu
Méstské pamatkové rezervace

B) Objekt mimo chranéné dzemi

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

KONTAKTNI E-MAIL:
opp@brno.cz

STAVEBNIi URAD:
reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-stfed viz str. 105

SILNICNI SPRAVNI URAD:
viz str. 105
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OUTDOOROVA REKLAMA

Bannery na méstském

e & Ve

mobiliari

oyapzey oad snxnq

Rychle!
Hodné!
Hned!

HODNE!
RYCHLE!

Bud lepsi!

Jiz za mésic. 0d 159,-

DEFINICE:

— Jedn4 se o bannery (desky) na zabradlich, lavi¢kach, reklamni valce umisténé na
sloupech vefejného osvétlenf (slouZi k vylepu plakatd, podobné jako plakatovaci
plocha). Dale také flexy a horizonty (nosi¢e s pevnym podkladem) nebo outbannery
(vlajky) a sloupy vefejného osvétlent.

POVOLENi:

— Umist&ni reklamy na méstském mobiliaFi obecné je nezadouci (zejména
z bezpeénostnich diivodi) a bude postupné na Gizemi Mé&stské paméatkové rezervace
a ochranného pasma Méstské pamatkové rezervace odstranéno. Umisténi reklamy
na méstském mobiliafi je moZné pouze v ochranném pasmu Méstské pamatkové
rezervace Brno, a to jen v pfipadé, Ze mobiliar byl oficidlné schvélen jako reklamni
nosic.

— Propagacni materialy umisténé na reklamni valce mohou obsahovat pouze
upoutavky na sportovni nebo kulturni akce. V pfipadé reklamnich valct bude
Odbor paméatkové péce na zakladé zpracované koncepce mésta vydavat zavazna
stanoviska ke konkrétnim zafizenim nebo nosi¢tm.

POKYNY PRO NAVIGACNI BANNERY:

— Pokud se jedna o banner (desku) jako reklamni naviga&ni smérovku odkazujicf
k existenci nedaleké provozovny, plati specialni pravidla. V Méstské paméatkové
rezervaci je tato forma reklamy zakézana. Mimo Méstskou pamatkovou rezervaci je
pfipustna. Na naviga¢nich bannerech nesmi jit o propagaci, kterd pfimo nesouvisi
s orientaci zakaznika. Design banner( podléha pravidliim Technickych siti Brno.
Postupujte pri ndvrhu podle pokyn na strankach www.tsb.cz.
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OUTDOOROVA REKLAMA
BANNERY NA MESTSKEM MOBILIARI - POVOLENI A POKYNY

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mizZete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim tradé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén
(viz mapa str. 5):

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu
Méstské pamatkové rezervace SILNICNI SPRAVNI URAD:
B) Objekt mimo chranéné tzemi viz str. 105

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

STAVEBNIi URAD:
\ reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-stfed viz str. 105

MANUAL DOBRE PRAXE |91


mailto:sekretariat%40npu.cz?subject=
mailto:sekretariat.brno%40npu.cz?subject=
mailto:opp%40brno.cz?subject=
mailto:opp%40brno.cz?subject=
mailto:reklamy%40brno-stred.cz?subject=

OUTDOOROVA REKLAMA

Billboardy a velkoplosna
reklama

DEFINICE:
51m x 2,4 m, mGZe byt i v&tsi (napF. bighoard). Jedn4 se o jakoukoli reklamnf
plochu podobné velikosti, kterd neslouZi jako plakatovaci plocha.

POVOLENi:

— Billboardy a velkoplo$na reklama jsou na Gzemi Méstské pamatkové rezervace
nepfipustné a budou postupné na Gzemi Métské paméatkové rezervace
a ochranného pasma Méstské pamatkové rezervace odstrafiovany. Koncici
smlouvy o prondjmu nebudou obnovovany.

— V pfipadé billboardd umisténych na soukromych pozemcich bude s majiteli
jednano o jejich odstranéni.

— Displeje ve vyssich patrech budov jsou nepfipustné.
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OUTDOOROVA REKLAMA
BILLBOARDY A VELKOPLOSNA REKLAMA - POVOLENI A POKYNY

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mizZete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim tradé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén
(viz mapa str. 5):

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu
Méstské pamatkové rezervace SILNICNI SPRAVNI URAD:
B) Objekt mimo chranéné tzemi viz str. 105

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

STAVEBNIi URAD:
\ reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-stfed viz str. 105
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OUTDOOROVA REKLAMA

Hypercube

DEFINICE:
— Samostatné stojici tfistranny nebo Ctyfstranny hranol, obycejné kolem velikosti
kazdé strany 2 m x 5m.

POVOLENi:

— Instalace hypercube na Gzemi Méstské pamatkové rezervace je zakazana.

— V ochranném pasmu Méstské paméatkové rezervace je instalace mozné, pokud
" ODHAL SVﬁj nemé nezadouci pohledové vazby k Méstské paméatkové rezervaci nebo k jejim
- POTENCIAL. dominantdm. N

T — V pfipadé, Ze potrebujete hypercube pro kulturni akci, Fidte se instrukcemi

- SNADNO . .. o i . o

- A RYCHLE v sekci MIMORADNE AKCE. Svij zamér vzdy konzultujte s Narodnim

[ . pamatkovym Ustavem v Brné nebo s Odborem pamatkové péce.
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OUTDOOROVA REKLAMA
HYPERCUBE - POVOLENI A POKYNY

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,
materialové Fedenf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mizZete ziskat

u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim tradé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén
(viz mapa str. 5):

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu
Méstské pamatkové rezervace SILNICNI SPRAVNI URAD:
B) Objekt mimo chranéné tzemi viz str. 105

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

STAVEBNIi URAD:
\ reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-stfed viz str. 105
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OUTDOOROVA REKLAMA

Reklama na strechach

DEFINICE:
— Firemni oznaceni, reklamnfi a informaéni zafizen{ umisténa na stfechéach a nad
korunni fimsou objektu.

POVOLENI:
— Instalace reklamnich a informacnich zafizeni a firemniho oznadeni je na

Tak uz to

stfechach a nad korunni fimsou objektl v Méstské pamatkové rezervaci
nevhodna.

— V ochranném pasmu je tato reklama pfipustna, pokud nevytvari nezadouci
pohledové vazby k dominantdm Méstské pamatkové rezervace s vyjimkou

budov, které maji v této reklamé tradici, pfipadné téch, jejichZ plvodni
architektonické feseni s reklamou podita.
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OUTDOOROVA REKLAMA
REKLAMA NA STRECHACH - POVOLENi A POKYNY

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry,

materialové fe$enf nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED KONTAKTNI E-MAIL:
sekretariat.brno@npu.cz

zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace mizZete ziskat
u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim tradé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén
(viz mapa str. 5):

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu
Méstské pamatkové rezervace SILNICNI SPRAVNI URAD:
B) Objekt mimo chranéné tzemi viz str. 105

Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.

STAVEBNIi URAD:
\ reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-stfed viz str. 105

MANUAL DOBRE PRAXE |97


mailto:opp%40brno.cz?subject=
mailto:opp%40brno.cz?subject=
mailto:reklamy%40brno-stred.cz?subject=
mailto:sekretariat%40npu.cz?subject=
mailto:sekretariat.brno%40npu.cz?subject=

OUTDOOROVA REKLAMA

Reklama na fasadach
a stitech

DEFINICE:
— Jakékoli reklamni sdéleni ve formé banneru (plachty), zavésené plachty na
konstrukci nebo pfimo na fasadé domu.

=

POVOLENi:
— Tento typ reklamy je v Méstské paméatkové rezervaci a na kulturnich pamatkach
[ POZOR | v ochranném pasmu Méstské pamatkové rezervace nezadouci.
Vice nez originalni — V ochranném pasmu Méstské paméatkové rezervace je pfipustny, pokud nevytvari

nezadouci pohledové vazby na dominanty Méstské pamatkové rezervace.
— Ve vyjime¢nych individuélnich pfipadech je mozné obnovit doloZitelnou

historickou tradici reklamy, pfipadné i vytvofit zcela novou, kterd disledné
respektuje tvaroslovi objektu. Jediné moZné provedeni je pismomaliFsky. Tyto
pfipady vyZaduji povoleni od Odboru paméatkové péce.
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OUTDOOROVA REKLAMA
REKLAMA NA FASADACH A STITECH - POVOLENI A POKYNY

KONZULTACE

Nechte si vytvofit grafickou dokumentaci (rozméry, i
materi4lové Fedeni nebo i vizualizace) a konzultujte je PRED KONTAKTNI E-MAIL:
zadanim designu do vyroby. Prvni konzultace miZete ziskat sekretariat.brno@npu.cz
u NARODNIHO PAMATKOVEHO USTAVU v Brné. Chtéjte
vyjadreni pro dalsi jednant.

ZAVAZNE STANOVISKO
VyZadejte si jej u ODBORU PAMATKOVE PECE. Budete ho KONTAKTNI E-MAIL:
potfebovat k ziskani povoleni na stavebnim tradé. NaleZitosti opp@brno.cz

naleznete na str. 103.

POVOLENI

Zjistéte si klasifikaci lokality, ve kterém bude nosi¢ umistén

(viz mapa str. 5): STAVEBNI URAD:

A) Objekt v Mé&stské pamatkové rezervaci a ochranném pasmu reklamy@brno-stred.cz

mimo Uzemi méstské &asti Brno-strfed viz str. 105

Méstské pamatkové rezervace
B) Objekt mimo chranéné dzemi
Pri vyrizovani je také dllezita velikost celkové plochy nosice.
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OUTDOOROVA REKLAMA
DALSI TYPY NOSICU

Dechberouci divadlo

SPONZORI

* H oeVvioe

Mimoradné akce

DEFINICE: Jakakoli propagace na konstrukci sestavené
za Gcelem kulturni akce.

POVOLENI: Pfed stavbou se obratte na stavebni

arad se specifikaci technickych parametrd a rozméri
leSeni nebo konstrukce. Bude-li konstrukce umisténa
na pozemni komunikaci, obratte se téZ na pfislusny
silni¢nf spravni Grad.

POKYNY: Pokud je néjaké konstrukce sestavena

a povolena za Gcelem konanf kulturni akce, pak je

mozné ji na této konstrukci propagovat, a to véetné
log sponzord. Jind propagace na takové konstrukei je
nepfijatelna. Loga sponzord umistujte na jeden nosi¢
(jednu plachtu), optimalné v ernobilém provedent.

IS ——1

NEN [VON' [VON

= —
I——l

Pievésy pres ulici

DEFINICE: Ploch4 konstrukce nebo plachta uchycena
na dvou proti sobé stojicich domech nebo sloupech
verejného osvétleni.

POVOLENI: VV Brné existuje tradi¢n infrastruktura
prevést, ktera slouzi hlavné jako nosi¢ vanocniho
osvétleni. Tato bude déle udrzovana. Prevésy pres ulici
pro komeréni prezentace jsou nepfipustné jak uvnitf,
tak mimo Méstskou paméatkovou rezervaci.

Svételné reklamni panely

DEFINICE: Jedna se o LED nebo jiné svételné panely

s reklamnim sdélenim.

POVOLENI: Tento typ reklamy je pro Gzemi Méstské
pamatkové rezervace nezadouci. Je povolen pouze

v mimoradnych pfipadech pro ozndmeni o sportovnich
a kulturnich akcich. Sviij zdmér vzdy konzultujte

s Odborem pamatkové péce. Pred stavbou se obratte

na stavebni drad se specifikaci technickych parametrd
arozmérd leSeni nebo konstrukce. Bude-li konstrukce
umisténa na pozemni komunikaci, obratte se téZ na
pfisludny silniéni spravni Gfad.
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OUTDOOROVA REKLAMA
DALSI TYPY NOSICU

L‘“‘

Reklamni plachty pFi
rekonstrukci objektu

DEFINICE: Vyuziti konstrukce lesenf pfi rekonstrukci ¢i
opravé objektu jako reklamnf plochy.

POVOLENI: V M&stské pamatkové rezervaci Brno

nenf pfipustné umistovat na konstrukei leseni plachtu
s reklamnim obsahem.

POKYNY: V Méstské pamatkové rezervaci Brno je
mozné, aby byla plachta zakryvajici leSeni potisténa
fotografickou dokumentaci objektu. Loga zhotovitell
nebo projektanta nesmf zaujimat vice nez 20 % celkové
plochy ochranné plachty. Optimalnf je jednobarevna
plachta bez veskerych reklamnich sdélen.

V ochranném pasmu Méstské pamatkové rezervace

je vhodné reklamnf plachty pfi rekonstrukci objektu
témto pravidldm prizplsobit.

]
1 1

Stojany na reklamni tisk

DEFINICE: Jedna se o mobiliar, ktery musi byt z vefejné
plochy odstrafiovan po skonceni oteviraci doby
provozovny. Nesmi byt fixovan k domu nebo jinému
objektu. Musi byt navazan na konkrétni provozovnu,
dale plati pravidla pro tzv. A¢ka, viz str. 66.
POVOLENI: Povoleni ke zvla$tnimu uZivani
komunikace pro komeréni i nekomeréni Gcely. Obratte
se téZ na prislusny silniéni spravni Grad.

Vyhraj poukaz na fitness

Jednorazové reklamni
stanky

DEFINICE: Jedné se o prodejni nebo propagacni stanky,
které nejsou vystaveny pravidelné, maji docasny
charakter. Jde o objekty bez vytapéni a zazemi.
POVOLENI: Povolenf ke zvla$tnimu uZivani
komunikace pro komeréni i nekomerénf Gcely.

Obratte se téz na prislusny stavebni Grad a pfislusny

silni¢ni spravni Gfad.
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OUTDOOROVA REKLAMA
DALSI TYPY NOSICU

Pokud jste zde nenasli néktery z typu reklamnich
nosicl, obratte se na Odbor pamatkové péce

a konzultujte navrhy pred samotnou vyrobou ¢i
umistovanim do terénu.

KONTAKTNI E-MAIL: opp@brno.cz
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Kompetence a zavazna stanoviska Odboru pamatkové péce

Na zakladé ust. § 14 zdkona ¢. 20/1987 Sb., o statni
pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisi (dale jen
,pamétkovy zkon") plati, Ze k umisténi firemniho oznagent
na kulturni pamatku (§ 14 odst. 1 pamatkového zakona) nebo
na budovu, které sice neni kulturni pamatkou, ale nachazi
se na Gzemi paméatkové rezervace nebo ochranného pasma
pamatkové rezervace (§ 14 odst. 2 pamatkového zakona), je
je tfeba vyZzadat si pfedem tzv. zdvazné stanovisko. Zavazné
stanovisko je vydavano ve spravnim Fizenf.

U kulturni pamatky maze podat zadost o vydani
zavazného stanoviska pouze jeji vlastnik (spoluvlastnici).
U budovy, ktera kulturni pamatkou neni, nemusi zadat
pouze vlastnik (spoluvlastnici) - 24dost m@Ze podat také
spravce nebo uZivatel. Kazdy, kdo podava zadost, je povinen
prokazat, jaky vztah k nemovitosti ma a na zakladé jakého
pravniho titulu (vypis z katastru nemovitosti, smlouva
apod.). Zadatel nemusf jednat p¥imo sam, miiZe se nechat ve
spravnim fizeni zastupovat na zakladé plné moci.

Formulafe zadosti o vydani zdvazného stanoviska
a vzor plné moci k zastupovani jsou zverfejnény zplisobem
umoznujicim dalkovy pfistup na internetovych strankach
Odboru pamétkové pée Magistratu mésta Brna (http:/www.
brno.cz/sprava-mesta/magistrat-mesta-brna/usek-socialne-
kulturni-a-dopravy/odbor-pamatkove-pece/#c4460669).

Predmétem posuzovani, zda umisténi firemniho oznaeni
je Cineni z pohledu pamdtkové péce pfipustné, je nejen
samotny text zadosti, ale také 2 paré dostate¢né urdité,
srozumitelné a fadné okdtované grafické dokumentace
k firemnimu oznaceni. V Zadosti nebo jejich prilohach je tfeba
popsat zejm. material, barevnost, obsah, presné umisténi
v ramci celého parteru budovy a zpiisob kotveni. Z podané
zadosti musi byt zcela jasné ziejmé, jak presné ma oznaceni
provozovny vypadat a kde a jak pfesné ma byt osazeno
(veetné detaild).

V souladu s ust. § 14 odst. 6 pamatkového zékona se
k umisténi firemniho oznaleni vyjadiuje pisemné odborna
organizace statni pamatkové péce, kterou je Narodni
pamétkovy Ustav (dale jen NPU). Odbor paméatkové péce
doruéenou Zadost a jeji pfilohy predlozi k posouzeni

tzemnimu odbornému pracoviéti NPU v Brng, které zpravidla
ve lhdté 20 dni vypracuje své pisemné vyjadreni.

Pisemné vyjadieni NPU je zasadnim podkladem pro
vydani zdvazného stanoviska, proto doporucujeme umisténi
firemniho oznacenf konzultovat s NPU jesté pred podanim
zadostil

Vydané zavazné stanovisko je tfeba Cist jako jeden celek.
Jsou-li v ném stanoveny podminky, je potreba je pfi realizaci
umisténi firemniho oznaceni dodrzet; v opacném pripadé
se zadatel vystavuje nebezpedi uloZeni pokuty v sankénim
fizeni.

POZOR! Vydanim zédvazného stanoviska cely proces
nekon¢i! K umisténi firemniho oznaenf je zpravidla
potreba poZzadat stavebni Gfad o vydani tzemniho
souhlasu nebo Gizemniho rozhodnuti. Zavazné stanovisko
Odboru paméatkové péce zpravidla slouzi dle § 11 odst. 3
pamatkového zakona jako zavazny podklad v Fizeni vedeném
u stavebniho Gradu. Na zakladé § 29 paméatkového zakona
lze vydat zadvazné stanovisko také pro Fizenf o dodatecném
povoleni firemniho oznadeni. V pfipadé, Ze firemni oznaceni
bude realizovano bez zavazného stanoviska vsak hrozi
nebezpedi, Ze nebude v realizované podobé & umisténi
schvaleno a bude muset byt odstranéno!

ZADOST O VYDANI ZAVAZNEHO STANOVISKA

Zadost o vydanf zdvazného stanoviska k obnové kulturnf
pamatky miize podat pouze vlastnik (spoluvlastnici) kulturnf
pamatky, za kterého je opravnén jednat urceny zastupce na
zékladé pisemné plné moci, pfipadné spolecenstvi vlastnikd
jednotek (to jedna pFimo na zakladé ob&anského zakoniku,
nenf tfeba plné moci). Podpisy na plné moci nemusi byt
Gfedné ovéreny.

Zadost o vydanf zdvazného stanoviska k objektu, ktery
nenf kulturni pamétkou, méize podat vlastnik (spoluvlastnici),
jeji spravce nebo uzivatel. Za uvedené osoby je opravnén
jednat urceny zastupce na zakladé pisemné plné moci,
pFipadné spolecenstvi vlastnikd jednotek (opét pfimo na
zakladé zakona, bez plné moci). Podpisy na plné moci nemusf
byt Grfedné ovéreny.

Identifika¢ni Gidaje o Zadateli musi byt v souladu s ust.
§ 37 odst. 2 zdkona ¢. 500/2004 Sb., spravni rad, ve znénf
pozdéjsich predpisd, popf. i s ust. § 19 a nasl. spravniho radu
(u fyzické osoby jméno a pfijmeni, datum narozeni, bydlistg,
adresa pro dorucovani; u pravnické osoby obchodni firma /
nazev, ICO a sidlo).

Vzorova zadost zverejnéna na internetovych strankach
Odboru pamatkové péce tyto nezbytné (daje obsahuje.

PRILOHY ZADOSTI:

— Original plné moci pro zistupce nebo spoleného
zmocnénce (v pFipadé, Ze nezada opravnéna osoba
samostatna)

— 2x fadna okétovana projektova dokumentace
navrhovaného oznaleni provozovny. Je nezbytné, aby
z dokumentace byla jednoznadné a jasné zfejma celkova
podoba nové navrhovaného prvku (véetn& technickych
detail®) a pfesné misto a zpfisob osazenf. Soucastf
dokumentace musi byt technicka zpréva s podrobnym
popisem zadméru.

V dokumentaci se zaméfte na vSechny rozméry
navrhovaného prvku (celkové, i viech souvisejicich &asti -
napF. konzol atp.), kterymi jsou

— materialy,

— barevnost,

— presny zplsob kotveni,

— navrhované misto osazeni v rdmci parteru celého
objektu.

Konkrétné je vhodné doloZit tyto vykresy: celkovy pohled
(stavajici a navrhovany stav), zékres do fotografie ¢&i
vizualizaci navrhovaného stavu, pohled a fez samotnym
prvkem, detaily. Pozadavky na rozsah a podrobnost
zpracovani dokumentace se mohou lisit v zavislosti na
konkrétnim navrhu.

— Fotodokumentace stavajiciho stavu objektu pred
provedenim zamyslenych praci, pfipadné také vizualizace
navrhu.
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Slovnik pojmu a zdroje fotografii

Korunni fimsa Rimsa ukoncujici fasadu stavby.

Kulturni pamatka Nemovitost (pro potfeby tohoto manualu) evidovana v Ust¥ednim seznamu kulturnich pamétek.

Logo Také logotyp. Grafickéd znacka organizace, spole¢nosti, firmy nebo instituce.

Narodni pamatkovy dstavvBrné | Narodni pamatkovy Ustav, Gzemni odborné pracovisté v Brng, zkracené NPU, UOP v Brné

Odbor pamatkové péce Odbor pamatkové péée Magistratu mésta Brna, zkrdcené OPP nebo OPP MMB

Outdoorova reklama Reklama mimo provozovnu, kde probiha prodej nebo poskytovani sluzby.

Parter Architektonicky vymezena ¢ast domu v prizemi, pfipadné zasahujici do prvniho patra objektu.

Plastické ¢lenéni fasady Prvky fasady, které uréuji rytmus ¢lenéni navrzeny architektem. Mize jit napf. o bohaté Stukové dekorace i jednoduché geometrické linie.
Poutec Vodorovny nepohyblivy architektonicky prvek ¢lenici osazovaci ram.

Rimsa Vodorovny ¢lenici prvek.

Rezana grafika Oznadeni grafiky ze samostatnych jednotlivych &asti, které netvofi jednolitou plochu. Zpravidla jde o vyfezany népis ¢i ikonu.

Vykladec Konstrukce se sklen&nou vyplni, kter je bud pFedsazena pfed otvory parteru (pfedsazeny vykladec) nebo do n&j vsazena (okenni vykladec).
Vyloha Prostor za sklem vykladce, vétSinou uréeny k obchodni prezentaci.

ZDROJE FOTOGRAFIi

Historické fotografie (str. 6 a 7):
1) GRYM, Ludvik a SKRABAL, JindFich. Kniha portélt, 1991; 2) ¢asopis Forum, 1935; 3) ¢asopis Forum, 1935;
4) SCHUMACHER, Adolf. Ladenbau, 1934; 5) €asopis Forum, 1935; 6) asopis Forum, 1935.
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Adresar

Tyto kontakty plati pro lokalitu Méstské pamatkové rezervace i jeji ochranné pasmo nezavisle na méstské éasti:

Narodni pamatkovy Ustav v Brné sekretariat.brno@npu.cz
Odbor pamatkové péce opp@brno.cz

Kontakt na stavebni iifad PRO MESTSKOU CAST BRNO-STRED:

Stavebni Gfad Brno-stfed reklamy@brno-stred.cz

Kontakt na silniéni spravni ifad PRO MESTSKOU CAST BRNO-STRED:

(zejména s vedenim hromadné
dopravy) a chodniky pfilehlé
k silnicim 1. tidy:

Silnice I. tridy Krajsky Grad Jihomoravského kraje www.kr-jihomoravsky.cz
Silnice II., 1. tFidy a mistni Odbor dopravy www.brno.cz
komunikace dopravné vyznamné Magistratu mésta Brna

Ostatni mistni komunikace: Odbor dopravy a majetku Uradu
méstské Casti Brno-stred

reklamyzuk@brno-stred.cz

Kontakty pro OSTATNI MESTSKE CASTI:

Méstska ¢ast Brno-Bohunice www.brno-bohunice.cz
Méstska ¢ast Brno-jih www.brno-jih.cz

Méstska ¢ast Brno-sever www.sever.brno.cz
Méstska ¢ast Brno-Zabovresky www.zabovresky.cz
Méstska ¢ast Brno-Krélovo Pole www.kralovopole.brno.cz
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